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EDITORIAL

Com o langamento deste “"Boletim da ABEPEC', esta dado mais um passo para

a consolidagdo de uma entidade pujante e ativa, como todos desejamos.
Durante a fase de organizaglo do VI Congresso, e um pouco depois, a divul-
gacdo dos assuntos da ABEPEC era feita atraves de dois veiculos: ¢ boletim
GERAES (produzido pelo Departamento de Commicagdo Social da UPMG) e o bo
letim do VI Congresso, que depois de 5 nimeros desapareceu, juntamente com
o motivo de sua existencia.

Examinandn a questdo, a diretoria da ABEPEC resolveu criar um novo boletim
Assim, GERAES se ocupari mais dos assuntos relativos a4 Commicacdo em si,
enquanto que o Boletim da ABEPEC transmitird as noticias institucionais da
ent idade,

Enquanto o projeto de criacdo de tma revista estd sendo discutide {ver ma-
térla neste boletim), a diretoria resolveu relangar os “Cadernos de Comuni
cagao”, contendo o material apresentado no VI Congresso. O primeiro nilmero
estd pronto,aguardando a solugdo de questdes financeiras para sua impressdo.
Dessa maneira pretende-se contar, no ano que vem, com peio menos trés vei-
culos regulares de informagao sobre a Comunicagdo. Para tanto & imprescin-
divel que todos os associados enviem commicagbes de eventos, ensaios, mo
nografias, resenhas de livros etc.

Outra medida fundamental para a reafirmacdo da entidade & a criacio de se
¢bes regionais {ver m novo estatuto da ABEPEC, neste nlmero) .gem elas a
diretoria tera dificuldades em saber o que estd ocorrendo no Pais: até mes
mo a atualizagdo de enderecos traz problemas. A secdo regional permite a
realizagac de eventos locais, rewminde escolas que normalmente nao se comu
nicam; facilita o irtercamhio de experi3ncias locais. regiomais ou raciona
is; gera recursos para a organizacdo de semindrios, pagamento de conferen-
cistas etc. Enfim, a ABEPEC serd forte na medida sm que existam e sejam
fortes suas segbes regionais.

0 Rio de Janeiro esta criando a sua (ver matéria nesta edig@o). Que sirva
como exemplo para todo o Pais.

Passada a agitaghio eleitoral, maos a cbra para que a ABEPEC seja a expres-
sdo de wa conjunto de pessoas e entidades com objetives comuns, com una a-
tuacdo dindmica em nivel local e regional e uma eficiente interligagdo em
nivel nacional.

Oltima Hora:a impressd3c deste boletim, assim como a de GERAES n%s 36 e 37,
(novenbro e dezembre), foi prejudicada pela greve das universidades autir-
quicas federais. Os nimeros de GERAES ficardo prontos em janeiro.




PROGRAMA DE TRABALHC ILET-ABEPEC

0 Instituto Latinoamericano de Estu-
dos Transnacionais-ILET-Apartado 85-
025; México-D.F.,propde @ ABEPEC um
amplo programa de entrosamento e coo-
peragao, através de seu Diretor Fernm
do Reyes Matta. O ILET iniciou um pro
grama de regionalizagdo de suas ativi
dades na América Latina, prevendo a
criagac em Santiago do Chile de  wm
€entro de Estudos de Commicagiio e De
senvolvimento, com ramificacGes em Bu
enos Aires e Cidade do México. Esta i
niciativa, e outras que se seguirio,
visam estimular projetos de pesquisa
e de agdo em forma regional, em todo
o espago latino-mmericano.
O ILET propoe a ABEPEC:
1-Participagdc de pesquisadores
da ABEPEC nos projetos de pes
quisa em ardamento no ILET,
2-Realizagio conjunta de certas
promogdes como semindrios e ate
liers de trabalho,. Neste con
texto, Reyes Matta propde desde
ja,a elaboragio de ume proposta
curricular e de un texto sobre
Comunicagdio Internacional, tema
que tem sido descuidddoem toda
a Amprica Latina;
3-Organizagdo de um planc de pu-
blicag@es em espanhol e portu-
gués scbre Comunicagao e Desen
volvimento, vinculado ao proje-
to iniciado ne Chile.
Reyes Matta acredita que o ano de 83
proclamade pelas Naces Unidas como o
“ANO INTERNACIONAL DA COMINICAGAO",en
sejaria um conjunto de possibilidades
para o langamento comm do programa
[LET-ABEPEC, Segundo ele o debate do
ANO INTERNACIONAL DA OOMNICAGAD amea

¢a ser "dominado pelo enfoque das gran
des companhias transnacionais da ele-
tronica”. Para evitar este risco, Rey
es Matta convida a ABEPEC a elaborar
com o ILET uma série de artigos curtos
para ampla divulgacdo na Amércia Lati
na, nos quais se ressmlem 05 aspectos
social, cultural e politico da infor-
macA0 contempordnea.

A Diretoria da ABEPEC prossegue nos
entendimentos com o ILET, e convida
os membros da Associagdo que desejem
integrar-se ao futuro projeto a mani
festarem o seu interesse, e a formula
rem SugestOes concretas.

CCMISSOES IE ESTUDD

Ja estao instaladas as Comissoes
de Estudo, tratendo dos topicos mais
importantes do ensino e pesquisa da
Commicacdo. As pessoas interessadas
em cada um dos assuntos devem dirigir
-se diretamente aos responsdveis, pa
ta troca de materiais e de informagdes.
A curto prazo, o objetivo maior dotra
baltho das Comissoes € a preparegdc do
temario e dos debates do Congresso da
ABEPEC - julho de 1983 - quando cada’
uma das Comisspes vai analisar o seu
tema, em busca de uma sintese que pos
sa orientar o trabatho da ABEPEC.

56 camo lembrete, até o momento Ji es

tdo constitufdas as seguintes comissées:

Poder x Commicacdo

Commicacdn Internacional

Comunicacdo Rural

Malher x Comunicagio

Televisdo

Comnicagdo x Educacdo

Commicagao x Movimentos Populares

A relagao dos respectivos responsiveis
consta do Boletim n® 5, do VI Congresso.
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I FESTIVAL LATINO-AMERICANG DE
TELEDUCAGAD UNIVERSITARIA

Realizou-se em Lima, de 4 a 9 de outu-
bro, o 1 Festival Latino-americano de
Teleducagao Universitaria, promovido

pela Universidade de Lima, Centro de
Teleducagao da Universidade Catdlica,
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soctagao Latino-americana de Teleduca-
¢do Universitaria.

0 Festival reuniu 20 produgdes, repre
sentando 12 paises da America Latina.
Saiu vencedor o Uruguai, através do Irs
tituto de Filesofia Ciéncias e Letras,
que apresentou una adaptagdo do conto
"El Hijo", do autor uruguaio Horacio
Quiroga, tendo como produtor executive
Gustavo Adolfo Ruegger, professor de
Televisdo no curse de Ciéncia da Comu-
nicagdp. A producdo contou com a cola-
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sdo do 3* anc, utilizando equipamentos

emprestados por uma emissora comercial

de TV.

0 Festival agora realizade constitui
longa aspiragio da commidade que sede
dica a Teleducagdo Universitaria, ten-
do sua idéla sido sugerida pela primei
ra vez em 1974, Tem como principal ob-
jetivo integrar e intercambiar as ex
periencias dos cursos de Commicagdo
Social da América Latina, sem excluir
outras instituicdes que tambeém se dedi

cam a atividadees srmimlvends se maisas
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de Commicagao para finalidades educa
tivas. A primeira experiéncia fol com
a "Serie Contos', na qual cada insti
tuicdo deveria promover aiadaptagdo pa
ra TV de um conto de autor representa-
tivo de literatura de seu pais, com u-
ma durag@o fixa de 25 minutos, com uma
insergde publicitaria.

Os programas foram produzidos com equi
pamento videocassete de 3/4 polegada’
e cada participante permutou sua prg
dugdo com os dumais, retomando assim
com toda a série para o seu pais, po-
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nos canais educativos.

Para este primeiro Festival o Brasil
ndo inscreveu menhuma produgio de es
cola de Comunicagdo, em fungdo sobre-
tudo da pouca divulgagio do evento,
sendo representado pelo niicleo de Tec
nologia Educacicnal da Fundagio Univer
sidade Estadual de Londrina, que par
ticipou com a adaptagdo do conto "Dok
Dedos'', de Graciliano Ramos (1945).
Tambem inscrita, 2 Fundacao Educacio-
nal Padre Landell de Moura, nde con
: a tempo a sua produ-
Para o Il Festival, que se realizara'
em 83, ainda com a "Série Contos™, se
ra de todo desejavel ume participacdo
maior do Brasil e sobretudo das esco-
las de Comunicagda, Maiores informa-’
goes serfo distribuidas logo que a
Pundagdo Konrad Adenauver enviar H
ABEPEC o material solicitado.

0 juri do 1 Festival, foi integrado
pelo Presidente da ABEPEC,Jose A.C.
d*Arrochela e representantes do Peru,
thile & Mexico.

PARTICIPE DOS GRUPOS DE TRABALHO
DA ABEPEC
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COOPERAGAD TBERO-AMERICANA

urante os encontros de Barcelona e
aris, foi firmado um convénio de co-
aboragdo assinado pelas seguintes en
idades:Associagio Latino-americana ’
¢ Pesquisadores da Commicagio-ALAIC
‘ederagdo Latino-americana de Associa
des de Faculdades de Ciéncias da Co
nmicagiio Social-FELAFACS, Instituto’
atino-americano de Estudos Transnaci
nais-1LET, Instituto de Cooperagao I
'ero-americana e Faculdade de Ciéncim
la Informagdo da Universidade Autdno-
na de Barcelona.

isse convénio pretende cobrir as se-
niintes dreas:

l)Docente: realizagio coordenada de
:studos de pds-graduagio,programas con
juntos de fom;ao e especializagdo
le pmfessores e estudo de possibili-
dade de intercambio de professores e
graduados;

2)Pesquisa: definigdo coordenada de
linhas de pesquisa, trabalhos conjun-
tos e reuniSes periddicas para inter-
cambio e infommagio;

3) Documentagdo: inventario de material,
nomatizagio de sistemas e léxicos;
4)Difusgéo e publicagOes: urganizagao
de "ciclos de difusdo",edigio de um
possivel anuario de estudos,publicagi®d
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mterca.nino de revistas, documentos,
monografias etc.

Para desenvolver esse acordo foi cons
tituida uma comissdo, coordenada por
Patricia Anzola (ALAIC), Marcial Mur
cisno {UAB) e Manuel Calvo Hernando
11c1).

A primeira idéia surgida foi a reali-
zagd0 em Barcelona, em abril-maio de
1983, de um semindrio (de aproximada-
mente 5 semanas) reunindo professores
de escolas de Commicagio,alunos de '
pos-graduagdo e pesquisadores. Haveri
a cince areas de discuss#o:a) modelos
tedricos; b)politica {relagdes politi
cas que afetam a commicagio); clcul-
tura (semiGtica, seciologia do conhe-
cimento, antropclogia cultural etc);
d) economica-tecnologica; ) formagda
Cada tema deverd ser trabalhado por u
ma dupla: um espanhol e um latino-ame
ricano. A partir dai, os dois deverdo
desenvolver propostas de linhas de
pesquisa futuras.,

O grupo encarregado de "'formagdo’ de-

vera planejar um encontro de aproxima

1

damente 2 semanas de duracdo, a ser
realizado no préximo ano(provavelmen-

te em outubro) na América Latina.0 te

ma serd “estruturagac curricular”, e’

procurar-se-i responder a seguinte per
gunta:"Como traduzir a riqueza tedri-

ca e investigativa da Amfrica Latina’

nos curricules das escolas de Commi-
cagao?" Deverac participar desse en
contro encarregados de curriculos la
tino-americanos e europeus (inclusive

britanicos}.

A ABEPEC se faz presente nesse convenio

via ALAIC, da qual € asscociada,

CADQSTRD DE 50C105
Se vocé ndo estd recebendo as publica-
goes da ABEPEC atualize seu enderego
escrevendo para a sede de Belo Hori

zonte,

VIl CONGRESSO DA ABEPEC
FLORTANCPOLIS-83
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LEITAOD X ESTADAD

Com relagdo ao processo movido pelo
ministro Leitdo de Abreu contra 0 Es-
tado de Sao Paulo, a ABEPEC enviou ao
jomalista Jilio de Mesquita Neto a
seguinte carta:

Prezado Senhor:

No momento em que a "shertura democra
tica" & transformada no carro-chefe
da propaganda politico-eleitoral do
Governo e de seu Partido, o Ministro-
Chefe do Gabinete Civil da Presidénci
4 da Repiblica profbe o Pafs de mgn;
sar na era eletrénica, condenando-o
(através da manuteng@o da Lei Falcio)a
desinformacdc, haja visto o enomme ng
mero de brasileiros que nido tem aces:
S0 20s meics impressos, por nio .terem
recebido do Estado uma educacaciaior
quada. 5 Lt
Ao ser descrito como anti- -liberal pe
lo jomal que V.Sa. dirige, o Sr. Lei
tdo de Abreu se irrita e toma mais u-
ma medida anti-liberal: tenta enqua=
drar 0 0O Estade na Lei de Seguranca Na
cional, fazendo wma curiosa e indefen
savel simbiose entre honra pesscal e
seguranca do Estado.
A séria e corejosa decisdo da juiza-
auditora Maria Leticia de Alencar,x T
Jjeitando 3 deniincia da procuradora m:
litar de Sac Pauls, di um enomme alen
to a todos aqueles que gnseiam por u-
ma sociedade civil pujante e capaz de
manifestar suas idéias e opinides,sem
submissdo A prepoténcia e ao arbitrio
dos que nio tém que presfar contas ao
Pove perque ndo foram por ele escollu
dos.

A ABEPEC se solidariza com O Estado e
com a juiza Meria Leticia de Alencar,
pois ambos demwmstraram entender mais
de democracia do que aqueles que a
pregam exercendo a manipulagao, a men
tira, o terror, a intimidagdo.
Esperames que o Superior Tribunal Mi-
litar mantenha a decisdo da juiza-au-
ditora, mostrando assim um elevade
espirito piblico e contribuindo para
o fortalecimento da liberdade de im
prensa no Brasil.

TESES DE MESTRADO

A ABEPEC est3 concluindo o levantamen-
to e catalogacdo das teses de mestrado
relativas 3 Commicacdo j3 produzidas
até hoje nos diversos curscs de Pgs-
Graduacdo do Brasil (ndo apenas nos cin
€O cursos de Mestrado em Commicaggo) .
No momento o Centro de Documentagdo da
ABEPEC, localizado no Departamento de
Commicacdo Social da URMG, jd conts
com cerca de 85 teses, defendidas enm
Brasilia, S30 Paulo e Rio de Janeiro.
A relac3o serd publicada sgb forma de
catdlogo com o "abstract" de cada tese
€ enviada aos sGcios da ABEPEC, a to-
dos os cursos de Commicagio do Pafs e

2 pessoas e instituigdes interessadas
na drea.

ABEPEC: PELO ENSINO E PESQUISA DA
COMINICAGAD NUMA SOCEED-
TE DEMOCRATICA
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A MINISTRA E 05 CURS0S DE JORNALISMD

fuandoc a Ministra da Educagao,Esther

rigueiredo Ferraz, externou suas opi-
niges sobre os Cursos de Jomalismo,a
ABEPEC emitiu a Seguinte nota oficial:

A Associagdo Brasileira de Ensino e
Pesquisa da Commnicagio-ABEPEC,atravi
de suz diretoria, manifesta-se publi-
camente contrdria ao pronunciamento
feito no dia 10 de setembro-Dia da Im
prensa pela nova Ministra da Educagdo
Professpruy Esther Figueiredo Ferraz,
que defendeu a ideis de transformar o
atual curso superior de Jornalismo em
atividade suplementar aberta a gradua
dos de outras area de conhecimento u-
niversitario.

A ABEPEC, entidade nacional de repre-
sentagdo dos prefessores, pesquisado-
res, profissionais e escolas de Comur
nicagio Social, defende de forma in-
trmsigente a melhoria das condigdes
de trabalho e das condigbes de ensino
nos Cursos de graduagdo. A defesa dos

cursos de Commicagdo & uma das formas

de se influir na fornagdo de futuros
profissionais e na preparagio de uma
opinido pithlica esclarecida e apta a
participar de forma consciente da vi
da em sociedade.

Neste sentido cabe destacar que o meb
profissional adota posigdo idéntica a
da ABEPEC. No XIX Congresso Nacional
de Jomalistas Profissionais (Guarapa
ri, 08 a 11/09/82), foi aprovada uma
mogdo de repidio ao pronunciamento da
Ministra. Os jomalistas consideram
que 8 regulamentacad da profissdo e o
ensino universitario do jormalismo em
nivel de graduagiio sio conquistas da
categoria.

A diretoria da ABEPEC estranha que a
Ministra alote uma posigao divergente
daquela anunciada pela Comissdo Espe-
cial do Conselho Federal de Educagao
que estuda os cursos de Cammicagad.
Essa comissdo, composta por represén-
tantes de praticamente todos os seto-
res envolvides com o processo de Comu
nicachc {jornalistas, publicitdrios,
proprietirios de jornais e agéncias
de publicidade, emissoras de radio e
TV,professores e estudantes etc.}, se
posicionou desde o inicic de seus tra
balhos contra a extingdo dos cursos
de Commica;asc em nivel de graduacic,
buscando, isso sim, aperfeigoa-los.

A COMINICACAD NOS PAISES IBERO-AMERICANOS

O Departamento de Comunicagdo da Univer
sidade Complutense de Madrid, com o pa;
trocinio do Tnstituto de Cooperagdo Ibe
ro-americano promove, de 6 a 11 de dez;
bro priximo, tm encontro de es;;ecialis:
tas em Commicagdo com o objetivo de a-

nalisar a situagfo atual dos estudos de
Ciéncia da Commicagdo rios pafses de

fala espanhola e portuguesa e estabele-

cer as bases necessirias para desenvol-

ver programas @ nivel governamental que

permitam adequar os estudos de Comumnica

¢do ds necessidades dos paises ibero-a-

mericanos

PARTICIPE DA ABEPEC

A ABEPEC VIVE DA ANUIDALE IE
SEUS SOCI0S
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COMUNICAGAC E TEMOCRACIA

De 1 a 10 de setembro,dois importan-'
tes congressos realizados na Burope z
bordaram o tema "Coammicacio e Democm
cia”: um em Barcelonz e o outro em Pa
ris.

0 primeiro, organizado pela Faculdade

do Cisnciann dn Infovmasia da Dnivarci
Ge {ienclas o INICIMAGAS 4 Universi

dade Autdnoma de Barcelona e pelo In_s-:
tituto Latino-americanc de Estudos '
Transnacionais (ILET), teve como titu
lo "Democracia e Commicagio na Ameri
ca ¢ Buropa Latinas" e reuniu, de 1 a
3 de setembro, pesquisadores latino-a
mericanos, espanhois, franceses e its
lianos. ;
Foram apresentados trabalhos scbre .
"Informacdo Televisiva e o Sisbm;l’g
1itice”, "A Concentragio Trunsnacional
€ Novos Limites a Democracia","Tecno-
logia,Commicagio ¢ Democracia","Comr
nicagéio Eclesial e Commicagiio de Mas
sa: uma Incompatibilidade Radical'';"’
"Tipologia da Cultura Popular e da Co-
mmicagdo Alternativa”, e viarios ou- .
tros. '
Esse encontro, que reuniu aproximada
mente 45 pesquisadores, foi planeja-
do para se encerrar logo antes da a-
bertura da 13a, Conferencia da Asso-
ciagac Intemacional para a Pesquisa
em Commicacao de Massa (AIERI ou IA
MCR), . qual estava comemorando seu
25° aniversario.

0 tema "Commicacdo e Democracia",
proposto pele grupo latino-americano
durante a conferéncia anterior (Cara
cas, 1980), fazia prever'acirrados '
debates ideologicos (a comegar do
proprio significado da palavra “demo
cracia™), uma vez que a ATERI tem um

grande nimero de afiliados tanto no
Ocidente quanto no Oriente. Mas isto’
ndo ocorreu, € os aproximadamente 400
participantes se envolveram em varia-
dos debates sobre o impacto das novas
tecnologias de Commicagdo, particula
mente sobre os paises do chamado Ter-
ceiro Mundo (mas nac exclusivamente,
pois a Franga -por exemplo- estd mui
to preocupada cem o controle exercido
por empresas horte-americanas sobre o
flixo de dados existentes em seu ter
ritério).

O préximo congresso da ATERI serd rea
lizado em Praga, em 1584.

Nos dois eventos, a ABEPEC esteve re
presentada por seu vice-presidente,
Bernardo Carvalhe,

TELEVISAC E EDUCAGAD

0 Conselho Federal de Educagao criou
una Comissao presidida pelo Prof. Na-
varro de Brito, para analisar a atua~
¢3o da Televisdo nc campo educacional
através das emissoras comerciais e e-
ducativas, e pensar formas de integra
¢do entre as TVs. A Comissdo, integra
da pela ABEPEC,deverd considerar ain-
da o impacto das grandes inovages
tecnoldgicas que surgem na drea de te
lecomunicacoes neste momento, como ©
videocassete, teletexto, videotexto,
TV por cabo, etc., além das recentes
portarias no setor. Para tanto, conta
com a assessoria do Ministério das Co
mmicaces, cujo Secretdrio de Radio-
difusdo, Prof. Lourengo Chehab, fez u
ma exposigdo™a respeito na Ultima reu
nifo da Comissdo.




DOCUMENTAGAO

Ainda durante os encontros de Barcelo-
na e Paris, a ABEPEC manteve contatos
com as seguintes instituigGes, visando
basicamente ao intercambio de documenta
¢do, 0 gqual ja estd em funcionamento
com varias delas:
~Research Center for Cooperationwith
Developing Countries (Yugoslavia)
-Institut National de 1'Audiovisuel
(Franga}
~Institut Frangais de Presse (Franga)
-Societé Frangaise des Sciences de 1'
Information et de la Commmication
(Franga)
-Asociacion Ihercamericana de Perio-
dismo Cientifico (Espanha)
~Universitat Autonoma de Bargelona
(BEspanha}
~Universidad de Navarra (Espanha}
-Center for Mass Commication Resear
ch {Inglaterra)
-Centre Arabe de Recherche sur la ra
dio-TV (Iraque)
~-NORDICOM (Suecia)
~Mass Communication Research Centre
(Hungria)
-Hebrew University of Jerusalem (Is-
rael)
~-International Development Research
Centre (Argentina)
-University of Tampere (Finlandia)
-Instituto Latino-americano de Estu
dos Transnacionais (México)
-Agsociagdo Mexicana de Pesquisadores
da Commicagéo
~DESCO {Peru)
-Precs Research Center (Poldnia}
~Union for Democratic Commmnicaticons
(U.5.A.)

-Austrian Documentation Centre for Me
dia and Commmication Research (Austria)

Além disso continua funcionando um inter
cambio de documentagio ji imiciado ha
mais tewmo, com ingtituiches tais como
CIESPAL (Equador}, IBERCOM {Espanha) ,Cen
tro de Documentagio em Comunicagio  da

UNESCD (Paris) ,ALASET (Panamz) e ou-
tras.

A telagiio dos documentos que chegam &
publicada mo GERAES, e o material se
encontra 3 disposicdo dos interessades
no Centre de Documentagdo da ABEPEC,
localizado no Departamento de Comuni-
cagdo Social da URMG.

SEGAD REGIONAL
Estd sendo organizada uma segdo regig
nal da ABEPEC no Rio de Janeiro. O0s
companheiros cariocas interessados em
participar dos trabalhos de organiza-
¢80, em atualizar sua filiagdo ou sim
plesmente se filiar agora, devem en
trar em contato com:
Davide C. Mota-Rua Jodo Borges,79/103
22.451-Rio de Janeiro-Fone: 274,8153
Jodo Batista e Sgnia Abreu -Rua Laran
jeiras, 218/304- 22.240-Rio de Janei-
ro - Fone: 205.1528 - Nilson Lage-Rua
Cap.Resende ,521/403-B1. 1-Caxambi
20.780-Ric de Janeiro-Fone:261.0027

GERAES n%s 36 e 37

Acabam de sair GERAES 36 e 37,editados
pelo Dept® de Commicagdo da UMMG e
Centro de Documentagdo da ABEPEC. Con
forme divulgado, o GERAES sera envia-
do a todos os associados da ABEPEC em
dia com a anuidade de 82.
A anuidade, no valor de Cr$ 2.800,00,
podera ser paga através de depdsito
em qualquer agéncia da Caixa Econdmi-
ca Federal, a favor da Associacdo Bra
sileira de Ensino e Pesquisa da Comu~
nicaydo, vanta n? 084.003,500873-8 da
Agéncia Carijos-Belo Horizomte.
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111 ENCONTRO LATINO-AMERICANO DE FACUL
DADES DE COMUNICAGAO SOCIAL -
Realizou-se na cidade do Mexico, de 28
e setembro a 1° de outubro, o 1IT En-
contro latino-americano de Faculdades
de Comumnicagao Social, promovido pela
FELAFACS-Federagdo Latino-americana de
Associagdes de Faculdades de Comunica-
gao e pelo CONEICC-Conselho Nacicnal
para o Ensino e pesquisa das Ciéncias
da Comunicagdo, do México. .. .

0 tema central do Encontro foi."A For
macdo Universitaria de Commicadores
Socigis para a América Latina: Realida
des, Tendsncias e Altemativas", desen
wolvido a partir de quatro exposigdes’
basicas: "As necessidades Sociais",: a
cargo de José Samuel Arango(Coldmbia),
"Planejamento Curricular”, por .- Raul
Fuentes (Méxice), "A-Pritica Educati-
va'', por Carlos Borromeu e José A. C.
d'Arrochela Lobo (ABEPEC) e "0 Exerci
cio Profissional"”, por Javier Protzel
(Peru). '
Anteriormente, a FELAFACS havia promo
vide o I e II Encontros em Lima, Peru
em 79 e 80, ‘

A ABEPEC pensa em publicar o material
dos encontros, mas desde jd coloca &
disposigdo de seus associados os tex-
tos e conclusdés,ao custo das copias
XEeTox. "
Estiveram presentes ao III Encontro
delegagoes do México, Peru, Uruguai,
Equador, Panami, Argentina, Colombia,
Costa Rica,Honduras,Chile,Guatemala,"’
Paraguai,Brasil ,Espanha e Porto Rico.

i

BRASIL SEDIARA O 1V ENCONTRO LATINO-~
AMERICANO DE FACULDADES DE COMUNICACRO

A Assembléia Geral do ITI Encontro apro
vou por wnanimidade a candidatura apre-
sentada pela ABEPEC para que o Brasil
seja a sede do IV Encontro, que ocorre-
rd entre julho e outubro de 1983.

0 Encontro sera promovido em conjunto
com a Universidade Federal de Santa Ca
tarina, através de seu Departamento de
Comumicagdo Social, e coincidira com o
VII Congresso da ABEPEC.

Integrando a delegacao brasileira ao
IIT Encontro, juntamente com o atual
Presidente da ABEPEC e o Presidente an

'

terior,Carlos Borromeu, o Prof,César

Valente, chefe do Dept® de Commicagh
da UFSC, apresentou carta do Reitor °
de sua Universidade formalizando inte
resse em patrocinar o evento. -
O tema central do IV Encontro, stbme-
tido & Assembléia e aprovado sera "Es
tudo das Politicas Nacionais de Comt;
nicagdo na América Latina".

Neste momento, a ABEPEC e o Dept® de
Commicagdo da UFSC estuda uma propos
ta de temario para apresentar 3 FELA-
FACS e ao quadro associativo.

COMISSAO DO CFE

A ABEPEC estz enviando a todas as Esco
las de Comunicagdc ¢ documento final '
da Comissdo do Conselho Federal de Co
mumicagio que estudou o novo curriculo
minimo para os curses de Commicagdo.
Referido documento, através de um rela
tor, serd apresentado ao plemario do
CFE e depois encaminhado para o MEC,
prevendo-se a implantagdo do novo cur-
riculo somente‘a partir de 1984.
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painel "Codigos de Etica da Comu-
nicagio e Direitos Humanos”, através
de seu presidente José d'Arrochela
Labo,

0 tema do Congresso "Commicagac e
Direitos Humanos", mais uma vez refle
tiu uma das preocupages atuais dos
cristdos. Foi essa identificagao de
preocupagdes que tornou possivel que
diversos segmentos da igreja, princi-
palmente catélica, apresentassem pai-
néis expendo suas experiencias. O Con
gresso foi importante, além de tudo,
por refletir uma aproximagdo, identi-
ficagdo e engajamento cada vez maiores
da UCBC com o meio e as preocupagdes
cristds que lhe deram origem.

Pelo nivel do conteido e nimero de pes
soas inscritas, os (ltimos congressos
da UCBC t&m se constituide em um dos
principais eventos da area de commica

UCBC

Foi realizado em Sac Paulo, de 29 de
autubro a 02 de novembro passado, o XI
Congresso Brasileiro de Comunicagdo Soci-
al promovido pela UCBC-Unido Cristd Brasi
leira de Commicagdo Social. Com a parti-
cipagao de aproximadamente 1500 pessoas,o
Congresso reproduziu a estrutura dos anos
anteriores, apresentando um total de 75
painéis ocorrendo simultfneamente ao lon-
go da semana.
Dentre os 250 painelistas participantes
varios deles foram figuras intermaciona-
is ou de destaque nacional, como luiz
Carlos Prestes.
A ABEPEC se fez presente através da or-
ganizag@io do painel "Atentados i Liberda
de de Imprensa: A posigdo do SIP,da Im-
prensa e dos Jomalistas Brasileiros",
coordenade pelc seu vice-presidente Ber-
nardo Carvalho; e pela participagae no i
REVISTA DA ABEPEC o
Em qualquer entidade associativa, as publicagbes "'da casa' cumprem um importante
papel de veiculo de democratizagio das informagOes e consolidagdo de um espago de
discussdo e divulgagdo de suas posigoes enquanto entidade.
No filtimo Congresso da ABEPEC, ao se discutir essa questdo,foi colocada a necessi
dade da criagao de uma revista de linha editorial definida, que pudesse subgidiar
a entidade nas suas propostas concretas de intervehgio na realidade hrasileira,
Atuvalmente, nenhuma das puhlicagdes regulares da ABEPEC cumpre esse papel. O seu
boletim &, antes de tudo, um veiculo de democratizagdo das informacoes sobre as a
tividades da entidade; o CERAES & um Orgio de discussio e anilise critica dos mei
os de comumicagdo de massa ¢ os Cadernos de Comunicagdo, uma publicagdo eclética
de divulgagdo dos trabalhos académicos dos associados da entidade.
Visando suprir essa lacuna, o companheire Albino Rubim apresentou na Assembléia Ge
ral da ABEPEC, ocorrida durante o Gltimo Congresso, uma proposta de revista que foi
aprovada por unanimidade. Como autor da proposta, foi indicado também seu coordena-
dor. E acreditando que a viabilizagdo de tal revista so serdl possivel na medida em
que todos participarmos com as nossas preocupagtes, propostas e sugestdes, que vi-
mos apresentar o projeto na integra, colocando-o novamente em discussao. '
Aos companheiros interessados em participarem de mais esta frente de trabalho, so-
licitamos o envio de correspondéncias a:
Albino Rubim
Rua Pearo Americano, 60 - Barbatho - 40.000-SALVADOR~BA 10
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. PROJETO DE REVISTA DA ABEPEC
I - Gerais
IT- Objetivos
IIT- Orientagdo Temitica
IV - Forma/conteiido
V - Organizacio Intema
VI - Piblico
VII- Questbes Financeiras

I - GErals

Nome: 7 (sugestdes)

St.:btitulu: Revista Critica da Cultura Contemporanea
Tiragem: 3.000 exemplares

N? de paginas: de 100 & 150

Periodicidade (inicial): Semestral (saindo em janeiro- julhe)

(obs.: primeiro nfmero: julho/83)
11 - ORJETIVOS el
1 - s : | : -

Inc«lennvar. divulgar e discutir estudos, pesquisas, ensino e 1iti ¢
mnicagao e cultura realizados no Brasil e no mmdo ; P deeer
B cons & i TN :

A:s:ftr a ; trucao de uma teoria critica da ¢ jcacdo da cultura;
: alisar cntfcwnte a8 questdio da commicacio e cultura no Brasil; ‘
l?ocurar‘stbsmiar (através de debates preparatdrios ou da vinculagéo de ana
ises ma. omadas ica .
e 1s’c01.1c1usivas) as t de posicio dos setores democraticos (inclu
propria ABEPEC) referentes aos problemas ligados ‘a commnicacs -
tura no Brasil; e
5 - Servir de alternativa politico/cientifica de pro
commicagao e cultura;
6_ - Fortalecer a ABEPEC, tanto a nivel tedrico/|
cionai.

I - ORIENTACAO TEMATICA

I - Teoria da commnicacio e da cultura (buscando yma postura critica) ;

2 = Comunicac@io e Cultura no Brasil (em es :
condmicas, poiiticas e ideolagicas);

3 dD::a:e T: 1ut:1;l::ti:?|.nmlcadoref (jornalistas, cineaétas, profissionais de ra-

) , pul - -arlos: relagbes piblicas, etc.) no Brasil (e no mumndo) ;
elagao Commicagdo, Cultura e trans formacdo Social
quanto em situagdes concretas) (questdes como he
democracia, sociedade civil e Estado);

ducio/divulgaciio na irea de

politico, quanto a nivel organiza-

pecial recente) [analises histdricas e-

(tanto a nivel teorico,
gemonia, ideologia, politicas,
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5 - Relagac commicagdo, cultura e classes subalternas (e também minorias);
6 - Relagdo comunicagdo, cultura e classes dominantes;
7 - Ensino, estudos e pesquisas de commicagdo e cultura.

IV - RORMA/CONTEODD

1 - Forma: importincia do "visual" para ndo aparentar ser "académica’ (no mal
sentido) ~ formato padrdoc de livro ou do 'Cadernos do Ceas'' /"Revista Vo-
zes" (sugestdes)

2 -~ Contelido: a- ensaios/artigos

b- reportagens

C- entrevistas

d- depoimentos

e- transcrigao de debates

f- documentos importantes da drea (nacionais e internacionais)

g~ projetos de pesquisa (a realizar/em realizagio)

h- tradigSes

i- comentdrios sobre produtos culturais recentes

_j- resenhas de livros, trabalhos, teses e pesquisas (tanto para

" acompanhar a producéio da area, quanto para ajudar a drea 2
rediscutir criticamente sua produciec nacional e intemnacional)
bibliografias e levantamentos sobre temas de commicagdo e cul
tura '

m- noticidrio (de eventos mais "duradouros™)

s
]

obs.: Em oac’la‘nfmro & revista deverd conter/apresentar diversos tipos de con-
teiido para dar um equilibrio & publicacdo. (por exemplo: reflexdo tedrica/
"mais prixima do real") e para a realizacdo de seus objetivos.

V ~ ORGANIZACAOD INTERNA

1 - Comiss@o de Redacdo: .

Composta por socios, preferencialmente localizados numa mesma cidade ou em
cidades proximas, encarregados de, em tiltima instancia, produzir a revista.
Cabe a esta comissdc a centralizagio da produc@io da revista, o recebimento
do material e de sugestdes, a selegao do material a ser publicado (pensar a-
qui formas de tornar este processo o mais democrdtico possivel) e editar a
publjcagao. Preferencialmente a comissdo ou mewbros dele devem acompanhar a
editora (produgdo grifica e distribuigdo da revista).

12

A comissdo devera menter um contato intimo e continuado com a
diretoria da ABEPEC. i
(inicialmente a comissdo pode ser indicada pela diretoria, mas de-
pois: eleita? )

2 - Comisséo de Represententes/Correspondentes
Socios articulados ao nicleo de redagdo, com representantes/corres
pondentes por cidades e/ou estados e tembém no exterior.( por exem
plo: sdcios em bolsz de estudos).
A fungio da comissdo €: rewnir/preparar material, propor sugestoes,
discutir permanentemente a revista, organizar apoios (cultural, pe
1itico e financeiro). Supervisionar a distribuigio e a venda da re
vista (no seu respectivo local de atuagdo).

3 - Comissdo BEditorial:
Composta de nomes significativos (politica, cientifica e/ou artis-
ticamente) da grea de commicagiic e cultura. Esta comissao deve
' ser composta de pesscas jd sociss da ABEPEC, cu de pessoas qué se
disponham a tomarem-se Socios da entidade, Além de dar um certo
peso nacional e internacional 3@ revista, a fungdo principal desta
comissio & a avaliagio permanente da publicagdo, zelando por sua
qualidade e enviando sugestGes/proponde material para ser publica-
do. {qual a forma de ﬁe“s!oolherﬂ (renovivel)

4 - Colaboradores: '
Qualquer pessoa (sdcia ou ndp) interessada em auxiliar a revista
obs.: todas as cmi§5§es sdo renoviveis (temporais)

1 - Estudiosos, alumos, professores, pesquisadores e profissionzis da
area de commicacdc e cultura (também entidades)

2 - Pessoas efou entidades que se interessem por questdes de comnjica-
gao e cultura,

VII - QUESTDES FINANCEIRAS

1 - Incluir assinaturas da revista na anuidade pagz pelos sdcios (direi
to a receber os dois nimeros anuais da revista

2 -"Transar'co-edigdo com alguna editora (ver condigdes)

3 -'Transarfinanciamentos para a revista (nimercs)
(CNPQ, CIAFES, fimdages internacionais, etc.)

4 -"Transar'publicidade?

5 - Venda em livrarias, escolas, sindicatos, empresas de Comunicagao etc.
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(conjugar esquema comercial tradicional e vemdagem, via secgoes/represen
tantes-correspondentes} .

ABEPEC / CIESPAL

Em agosto passado, quando do encerramento dos curses de especializacdo em Pes-
quisa e Planejamento realizados através de um convenio ABEPEC/CIESPAL (Centro
Internacional de Estudos Superiores em Comunicagdo para a América Latina, com
sede em Quito, Equador), os Drs. Luiz Proano e Peter Schenkel, respectivamen-
te, Diretor do CIESPAL e representante da Fundagdio Friedrich Ebert junto ao
CIESPAL,. estiveram em Belo Horizonte. Nessa ocasifio foram assinados noves con
vénios entre estas duas entidades, ampliando, dessa forma, os lagos de coope~
ragio.

Estes novos convenios assinadoes entre ABEPEC e CIESPAL abrangem as seguintes
reas de atuagdo: documentagdo, publicagdes, organizacdio de cursos e pesquisas.
A?ém disso, foi assinado um documento em que a ABEPEC se compromete a, a partir
de entdo, ser a representante do CIESPAL no Brasil para contatos e promogdes de
qualquer natureza.

CONVENIOS ABEPEC/CIESPAL

Documentago:

Hi mais ou menos um ano, os Centros de Documentagfo da ABEPEC e CIESPAL vém inter
cambiando materiais. Esse novo acordo apenas amplia e defalha melhor tal intercdm
bio. -
Como frute concreto e imediato dessa ampliagdo de lagos, o CIESPAL fez a doacdo
de uma colegiio completa dos livros INTYAN (45 volumes abrangendo diferentes temas
ligados a Commicagio Social) ao Centro de Documentacdo da ABEPEC, onde ja se en-
contram & disposigdo dos interessados para consultas,

Publicagoes:

Ha interesse de ambas as entidades na tradugdo e distribuicdo das diversas publi-
cagdes do CIESPAL em portugués, sende estudadas,

Organizacdo de Cursos:

A realizagido dos cursos do CIESPAL de especializacao em Pesquisa e Planejamento
da Commicago no Brasil, foi uma experidncia que deu certo.

Esse movo convénio propoe uma permanéncia desse tipo de experiéncia e, como proxi-
mo projeto, estd sendo artxculado um curso internacional de especializacdo em radio

Pesquisa: ¢
Quanto a Pesquisa, foi firmado um protocolo de intengGes que explicita o interesse

particular de cada tema das duas entidades na area e a possibilidade de cooperagao
mitua.
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POSICAQ DA ABEPEC FACE AD DOCUMENTO FINAL
DA COMISSAO ESPECTAL D0 CFE SOBRE ENSINO
DE COMUNICAGAD

Terminados os trabalhos da Comissdo Es-
pecial do Conselho Federal de Educagio
que estudou o Ensino de ComumnicacBo, a
ABEPEC gostaria de prestar os seguintes
esclarecimentos:

1- Convidada a integrar a Comissdo des-
de o inicio de seus trabalhos, a ABEPEC
aceitou a tarefa e designou como seu re
presentante o professor José Salomdo Da
vid Amorim, da Universidade de Brasilia
Este representou a entidade em todss as
suas rewnides exceto as .duas @ltimas, .,
quando foram designados, respectivamen
te, os professores José A.C.d'Arrochela
Labo e Ubirajara da Silva;

2= Interegcada am domorratizar o debat
tEeTESSAca om USmOCTatliar ¢ cevate

a ABEPEC propns e foi aceito que a Comls
sao fosse ampliada, passando a ser inte
grada por entidades representativas
categorias ligadas ao processo de Camu-t*
nicacao (estudantes, setores patronais
e de trabalhadores das diversas areas,
etc.) Isso ocorreu e a Gmussao passou -

A

sdp, no documento final);™

3- Em julho deste ano a Comissdo havia i
esbogade o documento final, que foi am-.
plamente analisado pela ABEPEC durante
seu VI Congresso. A ABEPEC e os estudan

tes (atraves do VI Encontro Nacional de . .

Estudantes de Commnicagio-ENEC(M, reali
zado em julho em Santa ‘Catarina) foram
[ imicos setores representados na Comis .
580 que tiveram a oportinmidade de d15cu
tir com suas bases as propoStas apresen
tadas;

4- Nas discussdes efetuadas durante o
VI Congresso foram tomadas decisces em
plendrio rejeitande e/ou alterando algu
mas das propostas da Comissdo;

5- As posigoes do Congresso da ABEPEC
foram ievadas 3s reunides subsequentes
da Comissao e, na sua maioria, foram der
rotadas. Foi elaborado entdo o documento
final;

o= A J‘\Bﬁt’]‘.‘b acata s ] ﬂDClllﬂl’lIU IJ.IIEJL en-
tendendo que ele & fruto da g!iscussao
mais democritica ja realizado até hoje
no Brasil sobre a situacdo de Cursos de
Commicagao ou, posSivelmente, de qual-
quer outro curso,

7- Uma discussdo envolvendo um nimero tdo
grande de posigbes, praticas e interesses,

sempre ex1g1ra negocmv;oes e COI’lCESSDES,
0 que por sua vez gera imperfeicoes (i-
nevitaveis, insistimos, em qualquer dis
cussdo ampla e aberta como essa);

8- Nesse sentido a ABEPEC sente-se¢ na o
brigagao de explicitar seus pontos basT
cos de divergéncias com o documento fi-
nal, como forma de subsidio (oferecido
pslos professores e estudantes que parti
ciparam do VI Congressc) ao prosseguimen
to das discussdes:

- a ABEPEC entende que o Currlculo Mini-
mo, coerentemente com o seu proprio ncme
nip deve ultrapassar 50% da carga hordria
do Pleno,

- a entidade rejeita a proposta de mudan
¢a do nome da habilitacdo em Radio e Tele
visdo para "Radialismo”. Considera que o
nome proposto traz em si uma conotagao
empobrecedora, ao fundir Radio ¢ lelevisao
distintos e especificos tanto nas fungdes

que desempenham na sociedade quanto na

de 6 a 21 membros (ver histérico da‘gmxs__ linguagem que adotam;

- a ABEPEC considera exagerada a obrigato
riedade do ensino de Lingua Portuguesa em
07 penodos do Curso, zinda que o ensino
de Redacdo seJa aplicado @ habilitagio,do
4% a0 7* perlodos Considerando fundamen-
tal o ensino de Lingua Portuguesa nos Cur
sos de Cumm:cagao ela entende que a Car
ga ideal seria 4 ou 5 semestres;

9- A APEPEC considera, por fim,que vdrios
dos pontes contidos no documento final con
tribuirfio sensivelmente para a melhoria dos
Cursos de Cemmmagao no Brasil. Por exem-
plo, podemos citar a descricio detalhada
dos laboratorios minimos exigidos, a idéia
de Projetos Experimentais e a necessidade
de fiscalizagio perfodica das escolas,

Belo Horizonte, 29 de novembro de 1982

A Diretoria da ABEPEC
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ESTATUTOS DA  AREPEC
Capitulo T - DA ASSOCIAGAD

Art. 19 - A Associaglo Brasileira de Ensino e Pesquisa da Comunicagio-
ABEPEC, & uma entidade civil de dmbito nacional. sem fins lucrativos,
cam sede e foro na cidade de Brasilia, Distrito Federal.

Art.2% - A ABEPEC tem por finalidade:

a) a luta pela democratizagio da commicacad e da sociedade

b) a produco e difusio permanente de conhecimentos sobre os pro
blemss de Commicagio

c) o incentivo & pesquisa nos virios campos da Comunicacio

d) a constante avaliagiio do ensino e a proposigio de polfticas e
diretrizes em defesa de sua qualidade

e) a reflexiio sobre a pritica profissional, buscando a integragio'
do: conhecimento nas atividades profissionais.

Art.3° - Para alcancar sua finalidade a ABEPEC providenciari:
&) a mais completa integragdo dos sdcios
b) a articulagdo com pessoas e entidades nacionait e internaciona-
is interessadas na drea de commicacio
) a articulagao com as entidades profissionais da area
d) a articulaciio com entidades estudantis de Commicacio

e) a articulagBo com outras entidades da sociedade civil

-

Art,4% - No seu relacionamento com a sociedade, a ABEPEC agird sempre
visando:

a) intervir nos problemas emergenteside Commicaciio que envolvam
sGcios, associagGes, entidades profissionais, instituices e
questdes mais gerais da sociedade

b) participar na discussdio da Commicacfo na sociedade brasileira,
através de congressos, seminirios, debates piblicos e outras
Ppromogdes

€) promover e organizar o debate da Commicagao na sociedade,

Art.5% - O tempo de duragiio da ABEFEC € indeterminado.

Capitulo IT - DO CHIADRO ASSOCTATIVN

LAD PO AALVY

Art. 6° - O nimero de membros do quadro associativo € ilimitado, dele
podendo participar:
a) professores de Commicecio em nivel superior
b} profissionais de Cammicacio
¢) pesquisadores da Commicagio, em atividade regular
d) universidades e outras instituigbes de ensino superior da irea
de Comumicagfo, reconhecidas ou autorizadas pelo Conselho de E

ducagiio competente 1

§1¢

§ 2¢

Art.

§ 40

§ 5¢

Art.

Art,

e) outras instituigdes ligadas 3 pesquisa em Comunicagdo

- a representaggo na ABEPEC de cada membro, incluido na letra d
desse artigo, sera exercida através de sua unidade especifica {

escola ou faculdade) de Commicagdo ou, na falta desta, por seu
departamento de Commicagio.

- As Secgbes Estaduais propordo o enquadramento dos candidatos
a0 ingresso no quadro associativo.

7% - S3p direitos dos membros da ABEPEC:

a) participar das Assembléias Gerais

b) propor as medidas que julgar convenientes aos interesses da As
sociagao

c) gozar das vantagens que forem votadss pela Assembléia Geral ou
estabelecidas pela Diretoria.

d) beneficiar-se dos servigos prestados pela Associagdo

- o exercicio do voto dependerd de estar o membro quite coma Te
souraria

- os associados enquadrados nas categorias previstas nas alineas’
a, b, cee, terao direitos a tm voto nas Assembleias Gerais.

- os associades enquadrados na categoria prevista na alinea d, co
mo instituigoes de ensino superior, terdo direito nas Assembiéi
as Gerais, a doi§ votos, sendo 1 do representante dos professo-
res e um do representante dos estudantes, devidamente credencia
dos pela instituigdc e integrantes, respectivamente, dos corpos
docente e discente.

- Recomenda-se que os representantes credenciados pelas institui~
gbes de ensino superior, como preve o § anterior, sejam democra

ticamente eleitos, respectivamente entre os docentes e discentes.

- E vedado o voto por procuragio.

8¢ - Sdo deveres dos membros da ABEPEC:

a) colaborar para o progresso da associagdo

b) pagar pontualmente a contribuigdo financeira anual fixada pela
Assembl&ia Geral.

c) acatar as deliberacbes dos orgdos dirigentes da Associagio

—

9% - Serao desligados da ABEPEC os membros que:

concorrerem para o desprestigio da ABEPEC através de comprova-
da incapacidade técnica e idoneidade moral ou infringirem pre
ceitos Bticos e profissionais

faltarem com o pagamento da anuidade, sem motivo justificado,a
juizo da Assembléia Geral.

a

—

b

—
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§ 1% - as medidas disciplinares previstas neste artigo so poderdo ser
tomadas apds a instauracio de processo regular, assegurando-se’
a0 incriminado pleno direito de defesa.

§ 29 - o5 membros desligados perderdo tode e qualquer direito na Asso-
ciagdo, mesmo de natureza patrimonial.

Capitulo IIT - DA AIMINISTRACAD
Art. 10° - Sao Grgdos da ABEPEC:

a) Assenmbléia Geral
b) Conselho Consultivo
¢) Conselho Fiscal

d) Diretoria

e) Secgdes Estaduais

§ Onico - enquanto nic existir o nimero minimo necessdrio de sécios pa-

Ta a criagdo de uma Seccdo Estadual, poderdo ser constituidas
ComissBes Estaduais Provisorias.

Art. 11° -~ A Assembléia Geral & o orgio supremo de deliberagdo da ABEPE
Art. 12¢ - Compete & Assembléia Geral:

a) eleger a Diretoria e o Conselhe Fiscal

b) determinar as diretrizes e atividades gerais da Associacio

€) decidir sobre desligamento de associado '

d) tomar conhecimento e deliberar sobre relatorios e prestagdo de
contas apresentadas pela Diretoria, com pareceres dos Conselhs
Fiscal e Consultivo

e) deliberar sobre todo e qualquer assunto de interesse da Associ
agao

) promover reforma do estatuto

g) resolver os casos omissos

Art. 139 - A Assepbléia Geral reunir-se-3 ordinariamente cada 2 {dois)a
nes e, extraordinariamente, por cenvocacas do Presidente, do
Conselho Consultivo ou ainda de um tergo dos seus associados.
Art. 14 - O Conselho Consu 1tive

ISULTLY

[£1]

constituido pelo Presidente da ABE-~
PEC e pelos coordenadores dasSecgdes Bstaduais.
Art. 15° - Ao Conselho Consultive compete:
8) - aprovar o plano anual de atividade da ABEPEC a ser executade
pela Diretoria
b} - aprovar o orgamento-programa elaborado pela Diretoria
¢) - referendar substituicio de membros da Diretoria em caso de va
cancia por qualquer motivo
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d) - opinar sobre relatdrios da Diretoria a serem stbmetidos a As-
sembléia Geral
e} - aprovar o relatorio anual dos trabalhos e a devida prestagio’
de contas
f} - resolver os casos omissos “ad referendu’ da Assembldia Geral
g) - deécidir sobre assuntos que lhe sejam encaminhados pela Direto
ria
Art. 16° - 0 Conselho Consultivo reunir-se-3 pelo menos uma vez por
ano.
Art. 17° - O Conselho Fiscal & constituido de 3 (trés) membros elei-
tos pela Assembléia Geral,
Art, 18? - Ao Conselho Fiscal campete analisar a prestacdo de contas
da Diretoria emitindo parecer no balango anual e conta de
lucros e perdas.

Art. 19% - A Diretoria da ABEPEC € constituida dos seguintes membros:
a) Presidente
b) Vice-Presidente
¢} Diretor
d} Diretor
e) Direter
£) Diretor

whe

Art. 20° - A Diretoria rewnir-se-d no minimo duas vezes por bimestre
SRR e I
Art. 21° - Compete & Diretoria: )
a) dirigir a Associagio
b) proceder s admissio dos sécios propostos pelas Secgles Esta
duais . 5
c) resolver os casos omissos "ad referendum' do Conselho Consul
tivo
Art. 22% - Compete so Presidente:
a) representar a AssociacBo, ativa e passivamente, em jufzo ov
fora dele, podehdo constituir procuradores
b) representar os associidos junto 3s autoridades e‘a socieda-
de em geral nos assuntos ligados @ finalidades da ABEPEC,re
feridos no art. 2° deste Estatuto,
¢) cumprir e fazer cumprir as resolugdes das Assembléias uerabs
d) comvocar & presidir as reunides da Diretoria e do Conselhe
Corsultivo ¢ as sessOes das Assembléias Gerais.
e) apresentat a0 Conselho Comsultivo o relatdrio amual dos tra
balhos e ao Conselho Fiscal a devida prestagio de contas
f) desenvolver as atividades que se fizerem necessarias para o
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progresso da Associagdo
g) superintender os serviges dos virios setores da Associagdo
h) apresentar § Assemblia Geral o relatdrio final € a presta-
g¢do de contas de sua gestdo

Art. 23¢ - Compete ao Vice-Presidente:
a} substituir o presidente em seus impedimentos
b} exercer outras fingies que lhe forem atribuidas pela Assem-
bléia Geral, pela Diretoria ou pelo Presidente
Art. 24% - Arribuicdes dos Diretores:

a) organizar e superintender todos os servigos da Secretaria

b) exercer as atividades que o Presidente lhes atribuir

) redigir as atas das remides da Diretoria e das sessQes das
Assembléias Gerais

d) ter sob sua fiel guarda todos os valores da associagan

€} zelar pelos bens miveis e imoveis da associagio

f) movimentar as contas bancarias

g) evetuar o pagamento das despesas autorizadas pelo presiden-
te

h) receber as contribuicoes da associagdo

i) orgenizar a prestagiic de contas

§ Unico ~ As atribuigdes de cada up dos Diretores eleitos pela Assenm-
bléia Geral sdo fixadas através de nomas operacionais esta
belecidas pela Diretoria atendendo-se a que:

a) todos os documentos que digam respeito aos haveres da ABEPEC,
tais como cheques, tftulos, transferncias de fundos e orders
do pagamento, devem ser obrigatoriamente assinados pelo Pre-
sidente e pelo Diretor encarregado da Tesouraria
todos os membros da Diretoria eleita e apenas eles respondem
quandc no exercicio e durante dois anos apds o témino do
seu mandato, pelas obrigacdes sociais,

b

e

Art. 25° - O mandato da Diretoria, do Conseiho Consultivo, do Conselho'
Fiscal e dos dirigentes das Secgdes Bstaduais & de dois anos.

Art. 26° - As Seccdes Estaduais compGem-~se dos socios dos respectivos '
‘Bstados.

Art. 27% - Compete s Seccbes Estaduais:

a) implementar as politicas e programas da ABEPEC no Estado
b} desenvolver atividades proprias, destle que néo contrariem os
objetivos e diretrizes da entidade,
Art. 289 - Cada Secgdio serd dirigida por um Coordenador e um Secretirio
eleitos entre os associados a esta vinculados.
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Art. 29% - Compete ao Coordenador:
a) representar a ABEPEC no seu Estado
b) integrar ¢ Conselho Consultivo
c) implementar as deliberagbes da Secgao -
d) manter estreito e permanente rlacionamento com a Diretoria.
Art. 30° - Compete ac Secretirio:
&) substituir o Coordenador nos seus impedimentos e com este co
laborar nas tarefas da Secgo
b) receber as contribuictes dos socios
Art. 31% - Para constituir-se, a Secgdo necessita de um minimo de 10¢
(dez) socios.
Art. 32 - Cada Secgio poderd reter até 50% do valor das anuidades pagass
’) pelos associados da sua base territorial, mediante plano de
aplicagao aprovado pela Seccdo. ’
Art. 33% - As Secgdes Estaduais apresentardo anualmente & Diretoria rela
torios de suas atividades e movimento financeiro
Art. 34% - Os carges da Diretoria, do Conselho Consultive, do Conselho
Fiscal e das Secges Estaduais nio sero remmerados.
Capitulo IV - DO PATRIMNNIO '
Art. 35% - O patrimOnio da ABEPEC serd constituido de:
a) bens moveis e imoveis
b) doagbes e legados
c) contribuigbes -de seus associados
d) subvengBes ¢ auxilios
Art. 36° - Para a pratica de atos que envolvam responsabilidade ou obri-
gagdo social, inchusive alienagiic ou penhora de bens .méveis
sera indispensdvel a assinatura conjunta do Presidente e do
Diretor que responder pela Tesouraria, )
§ Ghico - Para alienar, hipotecar ou gravar bens imbveis & indispensive
a autorizacdo da Assembléia Geral.
Art. 37° - os membros da ABEPEC nao respondem solidariamente ou subsidia
Tiamente pelas obrigagOes sociais.
Art, 38° - E vedado a qualquer asscciado assinar em nome da Associacio
fim@as., avais ou qualquer outro documento de favor
Capitulo V - DAS DISPOSIQUES GHRAIS
Art. 39¢ - 0 ane social corresponde a0 periodo de 19 de junho a 31 de mag
o do amo seguinte,
Art. 40v - Sdo considerados associados fumdadores aqueles que subscreve-
vam a ata da Assembléia Geral de fundagio.
Art, 41° - Serd conferido o titulo de '"Benfeitor da ABEFEC" 5s pessoas fi
sicas cu juridicas que hajam contribuido parz a constituigao
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Art. 429 -

§ Onico -

Art. 43% -

TR - RN
AN
do seu patrimdnio com garantias ndo inferiores a 10 (dez) sald
rios minimos.
A dissolugdo da Associagio 50 poderd ser decidida em Assemblé
ia Geral Extrapordinatia, convocada especialmente para este fim
com a presenga de pelo menos 2/3 de seus associados em primei-
Ta CONVOCAGao.
Caso a Sessdo convocada com a finalidade de extingao da ABEPEC
nao censiga reunir 2/3 de seus associados em primeira convoca-
gao, serd convocada nova Assembléia, com a mesma finalidade,nc
prazo de 24 horas sendo que esta Assembléia podera deliberar
cam a presenga de pelo menos Z/3 de seus associados em primei-
ta convocagdo; com maioria absoluta, em segunda convocagio, de

corridos 60 minutos; e com qualguer nimerc, em terceira con
vocagdo, decorridos mais sessenta minutos.

Em caso de dissolugdo, o remanescente do patrimdnio da ABEPEC
depois de solvidas todas as suas obrigagdes sociais e atendi-
das as deliberagOes da Assemblgia Geral, terd o destino pres-
crito no Gbdigo Civil Brasileiro,

Art. 44® - 0 presente Estatuto, com as alteragdes néle incluidas pela As-

sembleia Geral realizada em Belo Horizonte, &m 24 de julho de
1982, entrara em viger na data de sua publicagdo.

—
EXPEDIENTE
Boletim da Associacdo Brasileira SEDE: AV.ELVARES CABRAL,400
de Ensino e Pesquisa da Commica FONE: (031) 224.5011
¢a0-ABEPEC TELEX: (031) 2411
EDIGAD: 30.000-BELO HORIZONTE-MINAS GERAIS

Bernardo A.Carvalho
Herrique Souza Novaes wettie us poatio ot wa B
José A.C.d'Arrochela Labo
Maria do Carmo’ de Souza Reis

EDORA LB SA
Av. Nome Senhare do Forme, 18 ~ Tot PARX S0140M
Colrs Pertel 1090 - (30000) Bebe Herlsork - WL,
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BOLETIM 4

Ne 3 / 83 / QUTUBRO-NOVEMBRO

EDITORIAL

PROPOSTA DE LUTA POR POLITICAS DEMCCRATICAS

DE COMUNICACAO PARA O BRASIL

- Os representantes das entidades participantes de VII Congressoda
?2ssoclagio Bragileira de Ensino e Pesquisa da Comunicagao,realizado em
Floriandpolis de 2 a 7 de outubro de 1$83, propdem &s auasfreapectﬂﬁa
categorias profissionals e ao conjunto da populagaoc o debgte‘énpma!ur
te documento. Ao reconhecer © dovumento ¢omo um elemengg:dg'deyate '
eles esperam gue Surjam as necessér}as contrihuig&es,pgrg a sua iﬂ? -
plementaqiq,i nrigyecimento e propdem a realizagio, nof _dit_l:'.'ﬁa—n.—a-i-
de novembroY de 2 nova reuni@o das entidades e outras que aderirem
8 proposta, em Brasllia, para elaborar um dogcumento ,fina_iﬁe' formalizar
a criagac. de uma Frente Nacicnal de Luta por PolIticas'Democ;itichsde

B i

Comunicagao. .
Apregentam esta proposta: ruddlic bDantas (Presidente da Pederacao

Nacional dos Jornalistas); Alberto dos Santos Freltas (Presidente do
Sindicato dos Trabalhadores em Empresas de Radiodifusdo no Estado .de
Sao Paulo): Luiz Albertc Saenz (Presidente do Sindicatoc dos Artistas

e Técnicos do Rio de Janeiro); Homero Simon (Presidente do Sindicato
dos Engenheiros do Estado do Rio Grande do Sul}; Maria do Carmo Kozma
{Representante do Grupo de Midia de S3o Paule): Carlos Alberto Jaojues
de Castro (Presidente da Assoclagac dos Profissionais de Processamen-
to de Dados, se.;:'éo RS}: Cristina Tavares { Jornalista e Deputada,inte~
grante da Comissdc de Cidncia e Tecnolegla da Camara Federal) ;K Beth
Mendes ([ Artista e Deputada, integrante da Comissao de Comunlcaq,io da
Camara Federal); Dario Corréa {(Representante da Ordem dos ‘2dvogados do
Brasil, segio RJ); Daniel Herz (Chefe do Departamento de B Comunicagio
da Universidade Federal de Santa Catarinaj; Laurindo leal Filho (Viee-
presidente da Socliedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacao); Johannes Tilburg (Representante da Unido Cristd Brasi -
leira de Comunicagao); José Antdnio D'Arrochela Lebo (Presidente da
hssoclagio Brasileiras de Ensino e Pesquisa da Comunicaqi_o).» ]

Florlanépolis, 7 de outubro de 1983.
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Consideramos como Politica de Comunicag¢do o conjunto de diretrizes
que orientam um sistema de atividades de comunicaghc de massa e, partan-
to, condicionam as normas, o planejamento e a execugdoc desse tipe de
prética social. Nesse sentlido, uma Pollitica de Comunicagido compreende
as diretrizeés plblicas e privadag, que organizam ou que est@o subja -
centes As préticas culturals gque envolvem meios tdcnices de comunica -
gao de massa. Este documento concentra-se principalmente naguelas pra-
ticas que sofrem direta ou indiretamente a interfer@ncia do Estado,
seja através de meics Institucionais, seja através do controle de
insumos, dos meios de producdo ou das relagbes de produgdo, A anflise
deste documentc aponta para o papel primordial de radiodifusao - disci
Plinada por politica governamental - na constituigao do sistema de
' comunicagdo de massa no Brasil.

. ‘[Enpreocupagio com a formulagio de Politicas de Comunicagdc ganhou
”grpndg slento com aB iniciativas da UNESCO que derivaram das diretri -
'zesiﬁatgbelecidas na Conferéncia Geral de 1970. Desde entio, diversas
;euniéea do organismo internacional foram produzindo um instrumental
;teér;éa € analltico que postula a necessidade de que os Estados nacio
i naisjrucionalizassem a atuagao dos melos de comunicagao e propte que
) aa‘p;itigas de comunicagdo de massa sejam orientadas para o desenveol -
:yimento. A UNESCO, nas posigbes mais representativas desse perlodo de
debates, nao gquestiona o "carater" de classe dos Estados nacionals e
nem ¢ "sentido” histSrico da racionalizagio proposta e do desenvolvi -
“mento perseguido. As posigdes ambiguas adotadas pela UNESCO, entre -
" tanto, suscitaram violentos ataques por parte das empresas capitalis-
" tas de comunicagdo e de suas entidades representativas, como & Socieda-
dé Interamericana de Imwersa (SIP) e da Bssoclagac Interamericana de
' Radicdifusio (AIR) gue rechagaram aquilo gue qualificaram como inter -
‘venclonismo estatal no campo da comunicagdo de massa.

U

] ‘Nio.é objetivo ceste documento fazer um histdrico abrangente do
surgimento dae questdes sobre politicas de comunicagao que abriram mui
.tos caminhos dentre do guadro de debates da Nova Ordem Internacional
da Informagac {NOII) ou Nova Ordem Mundial da Comunicagaoc (NOMIC).
Cremos, inclugive, gue deve ser conslderada superada a fase em gue se
punha em questdo , exclugivamente, as feicbes do dominio colonialista
que marca a organizagdo e atuagio dos meios de comunicagac de massa
sobretudo na América Latina. Entendemos ser uma necessidade cientifi-
ca e politica ¢ desenvolvimento de uma anflise gue identifique clara-

. mente o cardter de classe do sistema de meios de comunicagdo de massa
em operaqio no Brasil., A busca de uma clara explicitagido desse carater
& uma tarefa vital para os setores gue procuram avaliar seus interesses

-

em relagido 8 comunicagio de massa.

Nl J

EVOLUGAC HISTORICA

- 0s melos de comunicagac de massa, no Brasil, desenvolvem-se,
desde o infcio do século, com a importagdc dos melos técnicos que ge-
rvalmente sao operados com um cariter experimental. Uma vez instala -
dos, esses meics técnicos s3o progressivamente absorvidos pele setor
privado-comercial e vao sendo controlados por empresas voltadas para
a acumulagio capitalista,

- 0 Estadc, especlalmente a partir de 1930 quande se mcderniza e
comega a racionalizar sua intervengdc scbre a economia e a sofisticar
sua capacidade de mediagdo politica, evidencia preccupagin em contro-
lar a produgaoc cultural, especialmente as priticas de comunicagac de
massa,

- 0 desenvolvimento deg meios de comunicagho de massa acompanha
o ritmo de desenvelvimento do capitalismo brasilelirc e nao tem expres—
520 econdmica muito relevante até@ 1964. Desde o golpe de margo de
1964, a via de deaenvelvimento capitalista adotada, resultante da
conquista do Eatado pela burguesia industrial e financeira interna -
cional, transformou os meios de comunicagao de massa em area de acu-
mulag3o intensiva. Essa transformacao irrompe, inclusive, no campo
das diversdes piiblicas {cinema, tratro, egpeticulos, ete.) gue, pro-
gressivamente,passam a ser gbjeto de especulagdo capltalista.

- Mesmeo assim, as limitagbes do capitalisme brasileiro fazem com
que o ramo das diversoes pliblicas seja ainda secundiric para a acumu-
lagdc de capital, ao ccntréric do que se verifica com a imprensa e
a radiodifus3o. Nesse campo das diverstes piiblicas, pressionado pela
intelectualidade - e também como forma de cooptagao dessa intelectua
lidade - O Estado intervém finangjiando e subsidiando a produgdo cul-
tural que, em geral, tem que se submeter ao seu crive politico.

~ 0 desenvolvimento das forcas produtivas, envolvendo as priti-
cas de comunicagdo. de masaa, desde 1964, foi gigantesco e decorreu do
modelo de desenvolvimento econdmico adotado gue criou um mercado in-
terno baseadc na. concentragao.de renda, voltado especlalmente para
os bens de consumo dugiva;a e servigos sofisticados produzidos pelos
getores industriais e financg;ros, vinculados ao capital internaclo-
nal.

- 2 velocidade e a intensidade das transformagbes econdmicas
pds-64, que aprofundaram as relagdes capitalistas no Brasil, impuse-
ram transformagbes correspondentes acs melos de comunicagao de
massa. Estes passu}am a cumprir fungdes indispensidveis i reprodugao
ampliada do capital. Isto é,VPAssnram a atuar estimulando intens{ -
vamente o mercado de conaumo‘eJcom isso contribuindo para a raciona-
lizagao da produgao das grandes empresas. O sistema de comunicagao
de massa age de forma decisiva negsa evolugio das relagdes econdmicas

~
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gue caracterizam ¢ capitalismo no Brasil pds-64.

- 0 desenvolvimento dos meios de comunicagdo de massa no Brasil
pGs-64 vinculou-se ao aceleradc processo de implantagdc e expansdc do
capital monopolista. Esse papel econdmico, exercide diretamente pelos
meios de comunicagao de massa, lhes confere caracterlsticas gingulares
em relagdc acs dos pafses economicamente atrasados. No Brasil, esses
mejos cumprem uma funglio extremamente ativa nos planos politico e
econdmice, Nac sdo simplesmente melosde propagagio ldeclfgica, com-
parivels & Escola, & Familia, etc, S3c isto sim, meios privilegiades
de organizagdo social, que cumprem um decisivo papel politico e econd-
mico. Os meios de comunicagio de massa nE0 cumprem, portanto, um
simples pepel ideoldgico de hegemonia burguesa, mas exercem uma fungao

. organizadora e constitutiva das relagtes politicas e mercantis da
sociedade brasileira.

- A instalagido do capital moncpolista no propric ramo da.comuni-
cagia de massa gerou uma violenta defasagem entre © desenvolvimento das
forgas produtivas e das relagdes de produgdo. No rame da comunicagio, ,
surgem empresas de porte compardvel 3s dos palses desenvolvides e
despropoécional s peguenas e médias empresas nacionais. Por outro la
do, aas empresas gue proporcionam cobertura naclonal, com as cadeias de
ridio e televisaoc, constituem um instrumento privilegilade do capital

monopolista ¢ue se instala em todos os ramos da economia.

- ho papel econdmico cumprido pelos melos de comunicagac de
massa, corresponde um papel politice. Trata-ge de legitimar o regime
gque sustenta 0 modelo econdmico imposto pela burguesia industrial e
financeira asgociada ao capital internacional. Os meios de comuynica -
;50 que em sua absoluta maioria também sac empresas caplitalistas, legi
timam e svustentam os governos e os métodes repressivos e autoritarios
usados para garantir o processc de concentragido de renda e super-explo
‘ragao da forga de trabalho. Os meios de comunicagdo de massa cumprem
"esse papel fazendo propaganda direta do governs, omitindo as informa -
gGes que contrariam os lnteresses dos governantes e interpretando a
realidade de uma forma gue interessa 3s classes dominantes.

- A organizacdo dos meios de comunicagdo de massa, numa socieda
de como a brasileira, & portanto uma Area extremamente sensivel, onde
se explicita claramente a estratégia de dominagdo burguesa.

- A montagem do sistema de comunicagio necessario para cumprir o
papel politico e econdmico compativel com o projeto da burguesia indus-
trial e financeira internacicnal n3eo fol acidental. Escolheu-se & tele-
visdo por ser o velculo mais apropriadoc para atingir o pals inteirc. ©
capital internacional buscou criteriosamente um sScio local e o escolhi
do fol o empresiric Roberto Marinho, com excelente folha de servigos

] prestados ao capital estrangeiro, como a campanha (financiada por empre
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sas multinacionais) movida contra a nacionalizagac do petrdleo e
contra as posigdes nacionalistas do governo de Cetiilio Vargas,sd para

citarmos um exemplo. Os contatdos entre a Globo € o grupo norte-america
no Time-Life iniciaram em 1961 e ja em 1962 foram assinados contratos

e enviados mais de um milhao e meio de ddlares. BAs ligagdes da Globo
com o grupo Time-Life, entretanto, sd puderam realizar-se integralmen-
te apds o golpe de margo de 1964, com especial apoio dos responsavelis
pela drea econdmica do governo golpista, como o atual senador Roberto
Campos do PDS. Diversas outras personalidades que ocuparam fungdes im
portantes no aparelho governamental a partir de 1964, e que estao no
governo até hoje, responsabilizaram-se por conivéncia, negligéncia ou
omissdo nas irregularidades gue possibilitaram a implantagao da Rede
Globo, inconstitucionalmente  amparada pelo capital estrangeiro.

- A intervengio tnconstitucional do capital estrangeiro sobre as
organizagtes Globo, através do grupo Time-Life, forneceu as condigbes
financeiras e técnicas para um acelerado desenvolvimento. A implanta-
cac da Rede Globo vincula-se, por outro lado, a um processo igualmente
acelerado de modernizagio da infraestrutura de telecomunicages que
reflete a penetragao das multinaclonais da indistria eletro-eletrdnica
no Brasil. O desenvolvimento da infra-estrutura de telecomunicagoes
possibilita que a Rede clobo afirme-se como o primejro sistema de
comunicagoes a funcionar em escala nacional, a exemplo das redes rorte-
americanas de televis3o. O capital, o apoio téenico & as avanqadastég
nicas gerenciais proporcionadas pelo grupo Time~Life forneceram as
condigaes baelcas para o desenvolvimento da Rede Globo. A nova tele -
visdo brasileira gerada pela Instalacao da Rede Globo expandiu-se vio-
lentamente: no infcio da década de 80, 3ii estava absorvendo mais de
60% do total das verbas publicitirias investidas no pais, sendo portan
to o principal vefcule de comunicagao de massa (ver quadro}. E do
total dos investimentos publicitirios destinados 3 televisao, cerca
de 70% sao captados pela Rede Globho,

- DISTRIBUIGAO DO INVESTIMENTO PUBLICITARIO (%)
ANO TV JORNAL RADIO  REVISTAS OUTAOS
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- Com a implantagao da Rede Globo criocu-se um ramc privilegiado de
achmulag&o do capital que desenvolve-se vinculade acs ramos modernos da
indistria e do setor terciirio, que foram beneficiades pelas politicas
econtmicas pds-64. A radicalizagdo da exploragdo privada comercial pra
ticada pela Rede Globo,impulsipnou toda radicdifusido (radio e televisao)
a absorver, hoje, gquase 70% do montante dos investimentos publicitd -
rios aplicados no Brasil. Essa exacerbagdoc do cariter privado-comerecl
al da radiodifusdoc condiciona ¢ desenvolvimento de todos os meios de
comunicagao de massa. A radiodifusio, portanto, estd no centro do
desenvolvimento de todo o sistema no Brasil.

A LEGISLACEO E
A POLITICA OFICIAL
LRI PR

+ v = A expansao da radiocdifus3c privada-comercial foi baseada na
leglslagio vigente desde 1962 {(Lel 4.117 de agosto de 1962, posterior
' mgnta complementada pelo Decreto 236 de feverelro de 1367). Essa

~ legislagdo & genérica e ambigua na definigao de um papel social para
- .a radiodifusio. Na verdade, essa legislagao & formalmente ambigua B
porgue a0 nao estabelecer limites clarns para a exploragio privadados
+ garvigos plblicos de radiodifusdo, assegura uma liberalidade propicia
~ &8 empresas capitalistas. Desconsiderando as conquistas democridticas
s aleangadas en virios palses desenvolvidos, no sentido de se limitar o
* ugo privado defses servigos piiblicos, a legislagac de radiodifusao vi-
‘gente no Brasll favorece o capital. Essa legislagdo, por outro lado ,
- afirma-se pela clareza de certos principios autoritarios, como o
- dispositivo herdado da Regulamentacac das Radiocomunicagdes de 1931 ,
“fgua atribul ao Presidente da Reniiblica prerrcgativas para decidir ex-
~r glusivamente e sem critérios ob3jetives sobre a outorga dJde concessdes.
0 Cédigo Brasileiro de Telecomunicagbes, nesse sentido, mesmo gendo
inatituldo num periodc de normalidade institucional, & um verdadeiro
AI-5 da comunicagdc de massa no Brasil.

~ A expansao da radiodifus3ac foi possibilitada, também, pela vio-

lenta concentragao de capital e tecnologia em algumas poucas emprasas,

que foram aguinhoadas com favores governamentais como cutorga de

concessdes além dos limites legais, tolerancia com © controle indireto

das concesstes por "testas~de-ferro", aumentos de pot8ncla, etc. 0

préﬁrio Ministérioc das Comunicacbes colocou todos os radiodifusores sob

suspelta guande admitiu publicamente gque nac tem condigdes para impedir
o controle indireto das concessbes através dos "testas-de-ferro”.

- Com essas garantlas para o avango da exploragio privada-oomercial
as emissorss extrapolaram até mesmo as timidas restrigdes contidas na
legislagio gque estabelece a subordinagao da exploragao comercial &s
finaltdades educativas e culturais. Mpesar da imprecisio e da genera-
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lidade desse principio, se aplicado com a interpretagide mails Sbvia ’
colocaria na ilegalidade a abscluta maioria das emissoras de radiodify
s3c e de um modo especial a Rede Globo, 2 utllizagdo do merchandising
que € a propaganda comercial veiculada de maneira sub-repticia ou
até mesmo ostensiva, no interior da programagio de entretenimento,cons
titul viclagac ostensiva da legislagdo vigente.

- Mas nac & a tolerincia com a pratica do merchandfeing a iinica
fonte de corrupgac da radiodifusadoc brasileira. E a politica governa -
mentalque acata servilmente a imposigac "de fato" feita pelas grandes
empresas e egpecialmente pela Rede Globo, de um modelc de televisdo pa
ra o Brasil, Nas diretrizes estabelecidas pela Presidéncia da Repiibli
ca, no governo do Generali-Figueiredo, essa polltica de radiodifusdo es
td bastante explicicas .%ti

"4 - » radiodifusdo & atividade eminentemente privada, reser
vada no Pals exclusivamente a brasileires., O papel do
Estado terd cariter meramente supletivo e dirigido a
objetivos especificos.

4,1 = XA concessdo de canals de radiodifusao levara em conta ,
além dos critérios técnicos e legals pertinentes, a via
bilidade econdmico-financeira dos empreendimentos.

4.2 - A formagasc de redes nacionals serd estimulada, esvecial
mente no campo da televis3o, come meio de apoiar a
meta de integracio nacional ¢ de assegurar a estabilida
de economico~financeira dos emoreendimentos, dentrc de
un regime competitivo e equilibrado.

4.3 - A interiorizagac da televisac serd incentivada pelo uso
extensivo da infra-estrutura do sistema nacicnal de tele
comunicagbes”.

- A politica de radiodifusdo expressa nas diretrizes do General
Figueiredo nada mais € do gue a consagragdo do modelo de televisdo im-
posto pela Rede Globo, desde & sya implantac3o, amparada no capital do
grupo norte-americanc Time-Life. A imposigﬁo deste modelo de televi -
sao tornou-se viivel pela coer®neia da Globo com © modelo econdmice ,que
necagsitava de um instrumento eficaz de estimulacio de mercado gerado
pela e para a concentragdo da renda, em &mbilto nacional Afirmou=-se tam

-
sey dmeci
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hidm nals nasa nalftian qus n Clabes adeouic-ds &2 =als " Sual aumas
bém pelo peso politiec que a Glohe adquiriu ¢ pelo dvel suces
so comercial. © modelo de televis3o imposto pela Rede Globo & tide no

Brasil como "modo ‘hatural® da televisdo existir. Tamanha é a eficacia
dessa empresa gque a sua existéncia andmala, se confrontada até mesmo
com a limitada legislagdo vigente, nac & sequer questionada.

Mesmo sendo uma empresa montada inconstitucionalmente pelo capital es-
trangelro. Mesmo concentrando, gragas a favores e privilégios governa
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mantais, impressionante poder tecnoldaico e econdmico. Mesmo que .,

pela sua forma de expansao - através de retransmissoras que atingem 99%

dos domicflios com TV, em 88% dos municiplos, atingindo 93% dos 120

milhSes de brasileiros - a Globo estabelega uma competigdo desigual com

cutras emissoras de televisido, de rddio e até mesmo com os jornais, na

disputa pelas verbas publicitdrias. Mesmo que atue submetendo a cada

minuto o interesse soctal ao interesse privado-comercial. Mesmo estrel
tando, com a produqso centralizada, © mercade de trabalho para diversas
categorias proflssiondis. Mesmo concentrandeo nas maes de um iinico em-

presdrio, um fantdstico poder politico, 3s custas da execugac de um

servigo publico. Apesar disso tudo, até o momento, nac surgiram seto-

res organizados que reivindicassem o fim desse monumental usufruto de

recursos piiblicos e dessa perniclosa politica de constituigdo de redes

ainda que essa reivindicagao, além de tudo, ampare-se na legislagac vi

gente.

~ Em diversas oportunidades, setores dos governos pds-64 demons—
traram certos temores quanto ac excessivo crescimento da Rede Globo e
4 forga politica concentrada por esta empresa. Entretanto, as timidas
medidas ahotadas pelo Governo, com o estimulo ao surgimento de novas
redes de televisag, evidenciam que nac hi real interesse seguer em
cla de

n
L 1} empres

propiciar uma egquilibrada concorrémn nercado entre empresas priva
das ! as excepclonais condigdes técnicas e econdmicas acumuladas pela
Gloebo num processo espirio de desenvolvimentd a tornam praticamente 1-
nexpugnavel, estabelecendo~se apenas digputas DOY pequencs segmentosdo
mercado. Uma verdadeira democratizagac da radiodifusdo brasileira sd
poderd ser alcangada com uma radical desconcentragac da propriedade e

da tecnologia.

~ £ preciso ressaltar que a abrangéncia dos servigos de televisao
prestados pela Rede Globo nao tem similar entre outros servigos publi-
cos como eletricidade, dgua, saneamento basico ou mesmo educagac. Ne-
nhum destes servigos piiblicos atinge uma parcela de populagdo tac gran-
de quanto a atingida pela Rede Globo, fornecendo serviges de radiodl -
fusaoc. 2 rede de retransmissoras desfrutada pela Rede Globe torna o
Brasil o segundo pals do mundo em redes de microondas, sb atras dos
Estados Unidos. E extremamente grave que isto ccorra, justamente, com
os servigos de uma empresa privada que fornece nadc Agua, nem luz, nem
esgoto: a Rede Globo fornece idéias, interpretagido da realidade. A
Globo procura disfarcar sua orientagdc pollitiea e mercantil apresentan
do-se como uma "mobilizadora da solidariedade nacicnal® em campanhas
que, na verdade, tratam ¢ ilnteresse piblico de uma forma multo parti -
cular. Expressoes como "debate” e "mobilizagio", sio usadas para gqua-
lificar a orientagao dada pela Clobo a suas campanhas. Essas expres -
s6es escondem ¢ carfter vertical eautoritirio da produglo e das priti-
cas da empresa que busca legitimidade com a simulagado da discussac de
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guestoes nacionais ou com o enunciade de falsos problemas, como os
efeitos terap@uticos de uma determinada planta ou a adogdo de determi-
nada pratica de gindstica. A grande repercussic de algumas dessas cam-
panhas sengibiliza aa pessoas desinformadas e tem que ser desmistifi-
cada: com suas campanhas a Globo nao faz nada de excepcional, pois
estd permanentemente, difiria e cotidianamente mobilizando a Nagdo para
tomar coca-cola; para estigmatizar os negros sempre apresentadog como
emprégados nas novelass para incutir gue as criangas que cowem iogurte
sao sauddvels e inteligentes; pars mostrar gue © general Figueiredo &
popular: para apoiar o Governo:; enfim, para aflrmar as idéias das clas-
ses dominantes.

- E preciso ressaltar, também, que essa politica de éstruturagio
monopolista das redes e as diretrizes gue o Governo adota para a radio-
difusdo, como a concentragdo de concessdes, e de poténcia de emiss3o em
algumas empresas, ampara-8Se na legislagdo vigente, mas nio esti deter-
minada por esta legislacdo. Exemplificames: o Governo poderia adotar,
imediatamente, uma politica de outorga de concessdes exclusivamente a
entidades asscciativas e representativas da sociedade civil, sem fins
lucrativos, como sindicates, cooperativas, etc. Para implementar uma
politica desse tipo nao seria necessiria a mudanga de sequer virgula
da legislagao vigente, 1Isto &, o Coverno constrdia suapolitica de ra-
dicdifusdo, claramente, a partir dos interesses das classes dominan -
tes que quer preservar e defender. Apesar da radiodifusic ser engqua -
drada legalmente como um servigeo pitblico, nac hi preocupagao do Goverro
em preservar o interesse das maiorlias: a radiodifusio é tratada, como
diz a politieca formulada pelo general Flgueiredo, como uma "atividade
eminentemente . privada”.

A RMPLITUDE DA PRESENG2
DO CAPITAL MONMOPOLISTA

- » énfase que egtamos dando i radiodifusio, e particularmente &

Rede Globo justifica-se pela expressao desse ramo da comunicagéo de
masga ne Brasil. Como j& observamos, a radicdifusio absorve quase 70%
do montante das verbas publicitarias aplicadas no Pais. E o peso da

Globo & impressionante: mais de 40% do total das verbas publicitarias

aplicadas no Brasil sao dirigidas a esse grupo privado. Se somarmos a
esse total captade pela Rede Globo a publicidade absorvida por outras

empresas dasorgfnizagé‘as Globo , como as redes de radio em PM e FM, ]
jornal "0 Globo", a Bditora Rio Grafica, entre outros empreendimentos,
podemos gj zey que quase a metade das verbas publicitarias aplicadas no
pals destinam-ge. ds empresas de Roberto Marinho., Nao & possivel, por-
tanto, reorientar as politicas de comuhicacdc do Brasil
interesses populares,

, eim favor dos
gém o desmantelamento da estruturagao monopolis-
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ta da radiodifusio.

- 0 capital monopolista, entretanto, também encontra-se presente
na imprensa, no ramo editorial e na indiistria fonografica. E o Estado
dispde de melos eficazes para influenciar estes setores, por exemplo,
com © controle de importagtes de maquinas, eguipamentos, pegas, papel
e insumos diversos. A conivéncia politica do Governo com a instalagdo
do capital monopolista no ramo editorial também manifesta-se de
outras formas. Enquanto a espiiria Iel dos Estrangeliros € invocada pa-
ra justificar a perseguigio de pesscas come o ex-presidente da uUnido
Nacional dos Estudantes (UME), Javier plfaya, desconsidera-se a atua -
¢do do ex-funcionfric do grupe norte-americanc Time-Life, Victor Civits,
que controla no Brasil a Editora abril, um dos malores impérios edito-
riaig da pPmérica Latina, contrariando as disposi¢des constitucionais
que definem como privativas de brasileiros natos a propriedade e a
orientagaoc administrativa ou intelectual de empresas de comunicagao.

AS NQVRS TECNOLOGIAS
DE COMUNICACAO

- 0 surgimento de novas tecnologlas de comunicagao, baseadas
nas aplicagtes da microeletrdnica, como os servigos de cabedifusao ,
videotexto, teletexto e TV por assinatura, gerou uma corrida dos gran-—
des grupos da Area de comunicagio que pretendem submeter a implantagdo

desses seyxvigos 3 exploragao privada-comercial.

- 0 avango das grandes empresas, sobre as aplicagdes tecnoldgicas
da microeletrdnica, busca a perpetuagio e a radicallizagado de controle
privado-comercial do sistema de comunicagio de magsa. Esse avango
também estl orientado para tentar guebrar os aspectos nacionalistas
da Politica de Informitica adotada pele Governe, gue busca alguma au -
tonomia tecnoléglca para o Brasil, Por isso & urgente a mobilizagao
dos setores gue tém interesse ou necessitam de uma reestruturagho de -
mocritica dos meios de comunicagdo de massa no Brasil. Essa mobill -
zagdo deve impedir o avanco das empresas privadas-comercials sobre os
novos ramos da comunicagiac de massa que estdo se desenvolvendo, com
potencialidades imensas, Mas deve, também, tomar a ofensiva para co -
locar em cheque as condigdes gue garantem acs grupos capitalistas do-
minantes o contrcle guase integral dos melos de expressao piblica no
Brasil. Isto &, uma atitude ofensiva dos setores democr&ticos do
pais ndc deve apenas buascar garantias de gue as hovas tecnologias de
comunicacao seraoc implantadas considerando-se o interesse piblico e
ndo o© interesse privado-comercial: deve romper a apatia e a tolerdn -
cia com o controle privado comercial sobre a quase totalidade dos
maios de comunica¢io de massa existentes no pals., Afinal, o monopdlio

da informagio no Brasil, além de ser empresarial, & um moncpSlic de classe.

PROPOSTA DE LUTA

- Existem diversas categorias profissionais imediatamente inte-
ressadas na reformulagao das politicas de comunicagao atualmente im -~
pestas no Brasll, Mas og interesses em torno de uma efetiva democra-
tizagéc da comunicacidc no Brasil, evidentemente, ndo se restrigem a
essas categorias profissionals: a atuagdo dos melos de comunicagdo de
massa, controlados pelos grupos capltalistas, fere os interesses da
abscluta maloria da populagao. E sac esses amplos interesses popula-
res gque devem ser, nao gd a referéncia para © rumo gue deve tomar a

luta por outras politicas de comunicacdo, como também constituir a
base soclal para gualquer mudanga mais profunda. As categorias profis-
sionais, na formulacac das diretrizes que vao oriehtar a luta por
politicas de comunicagdo, sd adguiriraec conseguéncia se buscarem alian-
¢a com os setores operidrics e populares que sofrem diariamente a
atuagao dos meios de comunicaglo controlados direta e indiretamente

por seus patrtes. Essa luta democrdtica por uma nova pelitica de

comunicaglo para o Brasil sé tera consequéncia histdrica se orientar-
se por uma perspectiva operario-popular.

- Esta proposigac de luta dirige-se, portanto, a todas as
forgas democr8ticas gue tenham interesse e possibilidade de lutar
por uma perspectiva operdrio-pooular para a organiZagao dos meios de
comunicagao de massa no Brasil.

- Concluimos que s6 obteremos conguistas na luta por politicas
de comunica¢@o para © Bragll se houver ctordenagao e unidade de
forgas de distintag categorias profissiconals e se gsse debate for
levado, com todos os meios que se conseguir utilizar, ac conjunto da
populagao, ' '

~ No exposto, amparamos & seguintes diretrizes gue nesse mo-
mento histdrico representam um avan¢o para as categorlas profissionals
e 08 interesses populares, Essas diretrizes constituem a base dag
politicas de comunicacao que deverdo ser formuladas e dos indicativos
da agdc necessdria para sua concretlzagao.

RADIODIFUSEC
Diretrizes gexais

~ B exploragdo comercial das emissoras de radiodifusdo (radio
e televisdo - & incompativel com o carfiter piblico desse servigo. O
interesse popular envolvido na atuagdc das emissoras de radiodifusio
exige formag democraticas de controle e de definigao das suas linhas
de atuagdao. A radiodifus@o nao pode ser submetida nem aos interesses
especulativos e comerciais e nem ao juge arbitririo do Estado.

- B necessfric democratizar os mecanigmos de cutorga de conces-
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#:: propostas referentas 3 cutorga

~

gbes, as instinclas de controle da atuagio das emisseras € a natureza

dos concessionarios.

Indicativos para a agao

- Criagac imediata de uma comissidc representatlva das categorias
profissionais e entidades socialmente reoresentativas. que aderirem a
esse manifesto para elaboragio de um novo C5digo Brasileirc de Teleco-
municagdes, propondo um novo modelo para a radiodifufao brasileira e
para a introdugac das novas tecnologias de comunicagao.

- Luta pela criagdc imediata, nas emissoras privado-comerciais ,
de instancias de decisio com a participacao dos profissionais emprega-
dos nessas empresas, na definigao do contelido da programagac.

~ penunciar publicamente a arbitrariedade da atual politica de
radicdifusio que d& prioridade a interesges privados e mercantis da
organizagio da radiodifusac brasileira e na extensio dessas arbitra -
" riedades e tendéncias monopolistas 3s novas tecnologias de comunicagao,
tcuja implantacdo o Governo estd acobertando e amparando.

- Denunciar o excessivo niimero de concessbes que vém sendo out?r-
" gadas, num claro esforge do Governc para esgotar © espectro de frequen—
‘* cias disponiveis em concessbes e empresas privadase amparadas exclusi -
i vamente em critérios politicos (entre 1982 e 83, outorgou-se uma
concessac a cada quatro dias).
&' i - Instaurar agao popular contra a pratica do "merchadising” pelas
" emissoras de televisao.

- Dirigir representagio ac Governo Federal guestionando a natu -
reza da realizagdo e exibigio do programs "0 Povo e o Presidente”, vei-
culado pela Rede Globo.

e o0

a0

‘%'de goncessdas

- Proibigdo de gue uma entidade concessiondria acumule mais
de uma concessio para execugio dos servigos de radiodifusaoc. Isto &,
cada entidade poderia ser titular de, no maximo, uma concessao de

cada uma das modalidades de servigo de radiodifus3o.

- OQutorga das concessdes pelo Congresso Nacional, ouvide [}
parecer de uma Comissdo Federal de Radiodifusao, democraticamente cons-
titufda e representativa da socledade civil.

- Prioridade, assegurada legalmente, para outorga de concessoes
de servigos de radiodifusdo a entidades sem fins lucrativos e soclal-
mente representativae,

_/
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- Definig¢3c clara do campo de abrangéncia geogrifica das conceg -
sdes outorgadas para execugdo dos servigos de radiodifusis.

- Previsdo e regulamentagdc da outorga de concessdes de baixa
poténcia para servigo local de radiodifus3o gue necessita um minimo de
cuidados técnicos para operagac, viabilizande o manejo direto
meios de comunicagéo por entidades representativas de comunidades.

dos

ProposigSes referentes & atuagdo
dag emissoras

- Regionalizagdoc e municipalizagio das emissoras de radiodifusio
através do estabelecimento de limitages 3 poténcia das emissoras, de
modo a diversificar a produgdc e a aproximi-las dos interesses regjo -
hais e locais. Essa medida tem,igualmente, a finalidade de equilibrar
a competigdc entre as emissoras, fazendo com gue a disputa de audidncia
seja resolvida pela gualidade da programa¢io e nio por
arbitrariamente distribuidos pelo Poder concedente.

favores tdenicoe

- Extingdo das redes monopolistas privadas—comerciais de radio e
televisdo e criagdo de horfirios de vrogramagde nacional de fnformacao
e entretenimento. Essa programa¢ao naciocnal deve ter virios canais pa-
ra opgac do piblico e serd controlada por uma entidade piblica,
estatal, dirigida por um conselhe representativo da sociedade civil

democraticamente constituido e subordinado ac Congresso Nacicnal.

nao
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- Rutorizagdo para funcionamento, com atuagio disciplinada legal-
mente, de produtores independentes de pProgramagio para ridio e televi-

sac (atualmente sé as emissoras de radiodifusdo tém condigoes de impor
tar equipamentos).

- Estabelecimento de limites maximos para a exibigao de programas
produzidos em outros Estados e fora do Pafs. Estabelecimento de
limites minimos para aprodugio local e regional.

- Orientagac da atuagdo das emissoras de radiodifusic par conselhos
estaduais e municipails democraticamente constitulidos e socialmente
presentatives,

re-=

- Estabelecimento de reserva de mercado para a producdc indepen -
dente de televlsdo (produgio executada por entidades nio prestadcras de
servigo de radiodifus3o) com as seguintes caracteristicas: a regerva de
mercadc serd garantida por faixa de horarios e tivos de programagac {en
volvendo curtas, medias e longa metragens e produgces teatrais, circen~
sés e musicais); essa reserva ni3o seri inferior a 590% da programagao e-

xibida pela emissora.

~ Diregdo das emissoras de radiodlfusdo educativas (nac exploradas
comercialmente e pertencentes a 6rgdos piiblicos) por brgic colegiade de-
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’ mocraticamente constituldo e gue inclua representantes das categorias

_ Proposigbes referentes & uma politica tecnoldgica
@ industrial para a radiodifusac

pagem padronizada das emisgoras de radiodifusic e para viabilizar a
_criagho de centros independentes de produgdo.

. Indicativos para a agho

W\

profissionais na 3rea de comunicagdc e entidades representativas dos
setores populayes existentes na Area de atuagdo dessa emissoras.

- Restrigio 3 produgdc de filmes publicitdrios pelas emissoras
de radiodifusaoc, que sb podera¢ ser realizadas por empresas produtoras.

- Estabelecimento, para as enissoras de radiodifusdo, de limites
maximos para aguisigao e exibigdo de programas de uma mesma fonte.

- Estabelecimento da obrigatoriedade de cegsdo periddica de
horario gratuito, velas emissoras de radiodifusao, para veiculagao de
programas produzidos pelos partidos politicos.

- Proibigio de exlbigio, pelas emissoras de televisao , de
filmes longa-metragem no hordrio nobre (20h 3s 22h).

~ Formulagio de uma politica tecnolfgica e industrial para egui-

. TMPRENSA

Diretrizes gerais

= Pelo seu carfter scoclal e pelo interesse popular gue envolvem,
as empresas jornalisticas nac podem permanecer submetidas ao arbltrio
dos interesses privados, especulativos e comerciais. © conceito de

liberdade de imprensa nio pede servir de biombo para a "llberdade de
empresa®, isto &, a2 liberdade para os interesses restrites do capital.

) - B necessdrio democratizar as oportunidades de expressio atra -
vés da imprensa, atualmente sujeitas gquase gue integralmenbe aco contro
le da iniciativa privada comercial.

- Criagadc imediata de uma comissdo representativa das categorias
profissionais e entidades soctalmente representativas que aderirem a
esse manifesto, para elaboragdo de uma nova Lel de Imprensa, formilando
um rovo modelo para a imprensa brasileira e tratando de fcrma abrangen-
te o problema da producadc editorial, nio se restringindo ds atlvidades
jornalisticas.

Propogigoes referentes i comstituigao
e funcionamento das empresag jornalisticas

~ Estabelecimentc de facilidades, legalmente estabelecidas A

/
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para a constituicdc e o funclonamento de empresas jornalisticas que
operam sem fing lucrativos e gue sejam soclalmente representativas.

- Criagao de mecanismos democraticos e criteriosos para controle
das importacdes de equipamentos, miguinas e matérias-primas necessd -
rias ao funcionamento das empresa jornalisticas e edjtorials.

- Criagdo, nas empresas jornallsticas, especialmente as priva-
das comerclais, de instincias de decisdo, com a participagdc dos
profissionais empregados, na definicao do cohteildo des jornais a
periGdicos produzidos.

Proposigoes referentes & disponibilidade de recursos de
produgdc para as atividades jornalisticas e editoriais

- As imprensasoficlais dos Covernos dos Estades deverao ser es-
truturadas de mode a oferecer, democraticamente, a prego de custo, os
meios de produgdc necessirios para gque as entidades sem fins lucrati-
vos e socialmente Yepresentativas, produzam seus velculos de comunica-
[+ -

- Criagdo de subsidio, a ser distribuido pelo Congresso WNacio-
nal, a publicagdes de interegse socjal, de cardter clent{fico & poll -
tico, nd3o contempladas pela publicidade comercial.

Proposigbes veferentes & edigio de livros

- As imprensas oficials dos Governos dos Estados deverao ser
estruturadas de modo a oferecer, democraticamente, a prego de custo ,
os meios de prOdugio necessarios para que entidades socialmente repre-
sentativas e gem fins lucrativos e também formas cooperativas de
organi zagoes de escritores, produzam suas publicagdes.

~ Vinculagae da publicagic, pelas editoras, de livros de auto -
res estrangeiros & obrigatoriedade de publicagio de livros de autores
nacionais.

DIVERSDES PUBLICAS
Diretrizes gerais

- Pelo seu cardter social, pelo Iinteresse popular gue envolvem
e pelo patrimdnio cultural que constituem, as atividades enguadradasm
campo das divers?es pliblicas (cinema, teatre, espeticulos e artes cé -
nicas em geral) nao podem ger submetidos ao arbitrio dos interessespri
vados, especulativos e comerciais. o
a

B necessiirio democratizar as oportunidades de expressic e de
acesso 3 cultura atravéa do teatrc, do cinema, dos espeticulos e
artes cénlcas em geral.
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- O Estado, a nivel federal, estadual e municipal, deve colocay
recursos materiais e financeiros 3 disposiqﬁo dos produtores. Egses
recursos, por irea de atuagio, serap destinados por conselhos democra-
ticamente constituidos e soclalmente representatives, incluindo neces-
sariamente representantes das entidades de profissionals da area, gque
definirao prioridades de atendimento. © Estado também deve criar e
manter uma infra-estrutura politica para exibigao e distribui¢ac da
produgas cultural, colocada dispon d

custo.

Indicativos para a agdo

- Constituigdo de comissbes representativas das categorias pro—
fissiohals e setores populares para a formulagdo de uma pollitica para
o cinpema, © teatro e as artes cénicas, a ser proposta através de
anteprojeto de lei ao Congresso Macional.

ProposigGes referentes i Censura

~ Extingic da censura aos espeticulos de diversbes piliblicas e
substituigdo do atual regime censdrio por um sistema de classificagio
de espeticulos para orientagdc de piiblico, sem interdigio ou cortes as

obras. A classificacio dos espetficulos serd feita por um drgao cole -~
glado, democraticamente constituide e soclalmente representativo.

Proposigbes referentes i produgic cinematografica

- Ampliagido da abrangéncia do principio, integrante da legisla-
g30 de curta-metragem, estabelecendo-se gue todec filme estrangeiro, cb-
jeto de velculagdo comercial, deve ser sempre acompanhado de um
curta-metragem brasileiro em qualguer veicule ou suporte [inclusive
televisdo, videocassete, etc.).

- Criagho de Pdlos Cinematogréficos nos Estados onde 33 existe
alguma produgic e fortalecimento dos j& iniciados.
- Fazer valer para o cinema nacional a lel do similar nacional

aplicdvel aos produtos importados.

- Fomento 3 produgao de insumos e equipamentos para a indiistria
cinematogrifica e para as atividades de artes cénicas e criagao de
facilidades para a2 importacao de eguipamentos e insumos cuja produgio
no Brasil nioc € tecnoldgica ou economicamente vifvel.

P:oposlqaes referenteg s artes circenses

- .Obrigatoriedade de destinagao, em cada municipic, de espagos
e condides adequadas para a instalacdo de lonas e pavilhtes para ativida—

/
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des circenses.

PROPOSIGDES GERAIS

-

Proposigdes raferentes i liberdade de informagio
e axpressao

~ Revogagdo da led de Seguranga Nacional e extingao de todos o=
dispositivos legais que restringem a liberdade de expressao piblica

ou que impedem © acesso de jornalistas a fontes de informagio.

- Redugdo, a um minimo socialmente aceitdvel, do perlodo de
interdig¢ao de documentos classificados (reservados, sigilosos, confl -
dencials, secretos, etc.) por razdes de Estado. Criagio de uma instdn
cia de recurso dque vossa rever as classificagoes efetnadas. -

- Introdugao, na legislagdo de Imprensa, da cliusula de conscién
cia, gque permite ao jornalista recusar-se, sem sofrer represilias, a
realizar mat8rias gue contrariam suas concepcdes morals ou politicas.

- Garantia do acesso de todo cidaddo 4&s informagGes armaze-
nadas sobre sua pessoa em qualquer Srga3o piiblico ou privado.

Proposicbes referanten ass direitos mutorais

- Fortalecimento da legislagdc do direito autoral, especialmente
das garantias de gue os artistas e técnicos recebam o pagamento dos
direitos autorais a cada apresentacao do espeticulo, o que nio é
observado pelas emisgsoras de televisdc na utilizagao de video-tape.

- Estabelecimento de garantias de gue o Governo hote logue as
tabelas aprovadas pele Conselho Nacicnal do Direite Putoral.

Proposigoes referentes ao videocassete

- Estabelecimento de reserva de mercado para a produgac nacional
veiculada em videocassete e taxacao da produgio estrangeira.

= Iniciar imediatamente nas disciplinas adequadas dos cursgs su-
periores de todas as 3reas (Estudc de Problemas Brasileiros, por exem=-
plo) o debate das propostas de luta por voliticas democraticas de
comunicacdo para © Brasil.

- Nos Cursos de Comunicagdo e Breas afins, além de inclusao nas
disciplinas adegquadas dos debates sobre as propostas de luta por
politicas democriticas de comunicacdc para o Brasil, iniciar ativida -
des de Pesquisa e Extens3o sobre esta problemitica: desenvolver Pesqui-
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sas que ccntribuam para um esclarecimento das priticas dominantes de
comunicagic de massa e para identificar os interesses populares envol-
vidos; desenvolver atividades de Extensio - envolvendo professores e

estudantes - para levar & populagdo o debate das propostas de luta
por politicas democréticas de comunlcacao.

- Inserir no sistema de educa¢dc formal bdsica (primeiro e segun—
do graus) programas vigande a andlise & reflexdao sohre a comunicagao de
massa, tendo como objetivo a formacio da consciéncia critica sobre o
papel dos meios e atividades de comunicagac na socledade.

- Criar e apolar os programas de formag¢dc de consciéncia critica
Qos usudrios dos meios de comunicacdo de massa, através das organizagdes
de base da sociedade civil,

- Planejar e adaptar os cursos de Engenharia Elétrica, de 29 e
3 graus, para o desenvolvimento tecnoldgico necessiric para a implan-
tagdo no Brasil das novas tecnologias de comunicagdo (recepgio direta
de satélite, servigo de cabodifusdo, videotexto, teletexto, etc.).
Proposigoes referentes &
comunica¢ao na America Latina

- Estabelecer politica clara de apoio 3 luta dos poves do Tercei-
ro Mundc por uma Nova Ordem Mundial da Informagic e da Comunicagao. Nes-
te 8sentido, entre outras medidas, apoiar material e politicamente =}
Programa Internacional de Desenvolvimento da Comunicagio (PIDC) da
UNESCO e a criag3c da Agéncia latino~americana de Servigos Especiais de
Informagao {(PLASEI).

Proposigdes referentes & orgamizagio dos trabalhadores
na drea de comunicacido

- Criagdo de um sindicato {inico da &rea de comunicagdo, abrangen-
do todas as profissdes similares: radialistas, jornalistas, graficos
publicitirios, atores e outros.

Proposicoes referentes & publicidade

- Proibigdo de utiliza¢do comercial de pegas publicitirlias pro -
duzidas no exterior cu simplesmente adaptadas no Brasil.

- Prolbig3o de que as empresas de radiodifusao produzam filmes e
video-tapes publicitfrios gue s8 poderdo ser realizados por empresas pro
dutorag independentes.

- Estabelecimento de critérios claros e democraticos para a desti
naqiq da publicidade dos Governos das empresas estatals, federais, esta-

duais e municipais,

ProposicGes referentes §
comunicagio popular

~ Criagac, pelos Governos estaduais e municipais, de circuitos
populares de comunicagio, com a abertura de espagos em salas piiblicas
escolas, sindicatos, igrejas, para a difusic de filmes, video-tapes e
espeticulos, como medida de apoio & cultura regional e local,

(0 documento agui transerite, debatide pelos representantes das enti-
dades participantes do VII Congressc da PBEPEC, na sessao realizada
no dia 7/10/83, J& inclui as emendag sugeridas nessa sessdo).
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